
GEMAH RIPAH: Jurnal Bisnis, 

Volume 05, No. 02 (2025) 

  
 
 

54 
 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN TREND FASHION TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK FASHION MY STYLE DI 

ROYAL PLAZA SURABAYA 

 

Novita Putri Ramadhani 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

novitapr7@gmail.com 

 

 Ayun Maduwinarti 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

ayunmaduwinarti@untag-sby.ac.id 

 

Agung Pudjianto 

Universitas 17 Agustus 1945 Surabaya 

agung@untag-sby.ac.id  

 

ABSTRACT 

In$ this study, resea$rchers used the resea$rch object of a$ fa$shion$ store in$ the Sura$ba$ya$ 

a$rea$, to be precise a$t the Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$ Ma$ll, which is loca$ted on$ A$hma$d 

Ya$n$i Street N$o. 16-18, Won$okromo, Sura$ba$ya$, precisely on$ the UG / E3 7-7a$ floor. 

This study a$ims to exa$min$e the in$fluen$ce of lifestyle a$n$d fa$shion$ tren$ds on$ fa$shion$ 

products My Style a$t Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$. A$s on$e of the ma$jor cities in$ Ea$st Ja$va$, 

it ha$s experien$ced sign$ifica$n$t growth in$ the fa$shion$ in$dustry in$ Sura$ba$ya$ City a$n$d 

ha$s grown$ ra$pidly in$ recen$t yea$rs. With the in$crea$sin$g n$umber of fa$shion$ stores tha$t 

ha$ve sprun$g up in$ Sura$ba$ya$ City, competition$ between$ fa$shion$ in$dustry busin$ess 

people ha$s become in$crea$sin$gly fierce. This resea$rch uses a$ qua$n$tita$tive a$pproa$ch. 

The popula$tion$ used a$ sa$mple of 96 respon$den$ts or My Style customers a$t Roya$l 

Pla$za$ Sura$ba$ya$ usin$g Google Form. The sa$mplin$g techn$ique used in$ this study wa$s 

n$on$-proba$bility sa$mplin$g a$n$d a$lso used con$ven$ien$ce sa$mplin$g techn$ique. The da$ta$ 

a$n$a$lysis techn$ique used in$ this study is the cla$si a$ssumption$ test, multiple lin$ea$r 

regression$ test, a$n$d hypothesis testin$g a$n$d is a$ssisted usin$g SPSS Version$ 25. Ba$sed 

on$ the results of the study, it shows tha$t Lifestyle a$n$d Fa$shion$ Tren$d ha$ve a$ positive 

a$n$d sign$ifica$n$t effect on$ purcha$ses both pa$rtia$lly a$n$d simulta$n$eously.  
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ABSTRAK 

Da$la$m pen$elitia$n$ in$i, pen$eliti men$ggun$a$ka$n$ objek pen$elitia$n$ sebua$h toko fa$shion$ 

di ka$wa$sa$n$ Sura$ba$ya$, tepa$tn$ya$ bera$da$ di Ma$ll Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$, ya$n$g terleta$k 

di ja$la$n$ A$hma$d Ya$n$i N$o. 16-18, Won$okromo, Sura$ba$ya$ tepa$tn$ya$ di la$n$ta$i UG/E3 

7-7a$. Pen$elitia$n$ in$i bertujua$n$ un$tuk men$guji Pen$ga$ruh Ga$ya$ Hidup da$n$ Tren$d 

Fa$shion$ Pa$da$ Produk Fa$shion$ My Style di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$. Seba$ga$i sa$la$h 

sa$tu kota$ besa$r di Ja$wa$ Timur, tela$h men$ga$la$mi pertumbuha$n$ ya$n$g sign$ifika$n$ 

da$la$m in$dustri fa$shion$ di Kota$ Sura$ba$ya$ da$n$ tela$h berkemba$n$g pesa$t da$la$m 

bebera$pa$ ta$hun$ tera$khir. Den$ga$n$ sema$kin$ ba$n$ya$kn$ya$ toko fa$shion$ ya$n$g 

bermun$cula$n$ di Kota$ Sura$ba$ya$, persa$in$ga$n$ a$n$ta$ra$ pa$ra$ pela$ku bisn$is in$dustri 
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fa$shion$ men$ja$di sema$kin$ keta$t. Pen$elitia$n$ in$i men$ggun$a$ka$n$ pen$deka$ta$n$ kua$n$tita$tif. 

Popula$si men$ggun$a$ka$n$ sa$mpel seba$n$ya$k 96 respon$den$ a$ta$u pela$n$gga$n$ My Style di 

Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$ den$ga$n$ men$ggun$a$ka$n$ Google Form. Tekn$ik pen$ga$mbila$n$ 

sa$mpel ya$n$g digun$a$ka$n$ da$la$m pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h n$on$-proba$bility sa$mplin$g da$n$ 

juga$ men$ggun$a$ka$n$ tekn$ik pen$ga$mbila$n$ sa$mpel tekn$ik con$ven$ien$ce sa$mplin$g. 

Tekn$ik a$n$a$lisis da$ta$ ya$n$g digun$a$ka$n$ da$la$m pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h usji a$sumsi kla$si, 

uji regresi lin$ier berga$n$da$, da$n$ uji hipotesis serta$ diba$n$tu men$ggun$a$ka$n$ SPSS Versi 

25. Berda$sa$rka$n$ da$ri ha$sil pen$elitia$n$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ Ga$ya$ Hidup da$n$ Tren$d 

Fa$shion$ berpen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p pembelia$n$ ba$ik seca$ra$ pa$rsia$l 

ma$upun$ simulta$n$.  

 

Kata Kunci : Ga$ya$ Hidup, Tren$d Fa$shion$, Keputusa$n$ Pembelia$n$, Produk Fa$shion$ 

 

A. PENDAHULUAN  

Di era$ modern$ sa$a$t in$i kebutuha$$n$ ma$$n$usia$$ sa$$n$ga$$t bera$$ga$$m, ha$$l in$i men$ja$$dika$$n$ 

ma$$sya$$ra$$ka$$t sulit men$en$tuka$$n$ a$$n$ta$$ra$$ kebutuha$$n$ primer da$$n$ sekun$der. Kebutuha$$n$ 

primer merupa$$ka$$n$ kebutuha$$n$ ya$$n$g ha$$rus dipen$uhi da$$la$$m memperta$$ha$$n$ka$$n$ 

kehidupa$$n$ ya$$n$g meliputi kebutuha$$n$ sa$$n$da$$n$g, pa$$n$ga$$n$ da$$n$ pa$$pa$$n$ seperti ma$$ka$$n$a$$n$, 

pa$$ka$$ia$$n$ da$$n$ tempa$$t tin$gga$$l. Seda$$n$gka$$n$ kebutuha$$n$ sekun$der merupa$$ka$$n$ kebutuha$$n$ 

ya$$n$g dipen$uhi setela$$h kebutuha$$n$ primer terpen$uhi seperti ma$$ka$$n$a$$n$ jun$k food, 

model pa$$ka$$ia$$n$ terkin$i, da$$n$ pen$gin$a$$pa$$n$ hotel. Kota$$ Sura$$ba$$ya$$ a$$da$$la$$h ibukota$$ 

Provin$si Ja$$wa$$ Timur ya$$n$g merupa$$ka$$n$ kota$$ terbesa$$r kedua$$ setela$$h Ja$$ka$$rta$$ da$$n$ 

memiliki poten$si pa$$sa$$r ya$$n$g besa$$r un$tuk memen$uhi kebutuha$$n$ ga$$ya$$ hidup fa$$shion$ 

ma$$sya$$ra$$ka$$t. Kota$$ Sura$$ba$$ya$$ tela$$h berpera$$n$ pen$tin$g da$$la$$m perekon$omia$$n$ In$don$esia$$ 

ka$$ren$a$$ sektor perda$$ga$$n$ga$$n$, in$dustri, da$$n$ ja$$sa$$ ya$$n$g terus berkemba$$n$g. Sa$$la$$h sa$$tu 

sektor ya$$n$g da$$pa$$t men$ja$$ga$$ sta$$bilita$$s keua$$n$ga$$n$ kota$$ Sura$$ba$$ya$$ a$$da$$la$$h in$dustri 

fa$$shion$. Perkemba$$n$ga$$n$ in$dustri fa$$shion$ ya$$n$g pesa$$t in$i dipen$ga$$ruhi oleh peruba$$ha$$n$ 

ga$$ya$$ hidup ma$$sya$$ra$$ka$$t ya$$n$g sema$$kin$ din$a$$mis da$$n$ bera$$ga$$m. Meliha$$t ba$$n$ya$$kn$ya$$ 

ma$$sya$$ra$$ka$$t kota$$ sura$$ba$$ya$$ in$i cen$derun$g men$ga$$ra$$h pa$$da$$ ga$$ya$$ hidup sosia$$lita$$. Ga$$ya$$ 

hidup ma$$sya$$ra$$ka$$t sa$$n$ga$$t dipen$ga$$ruhi oleh fa$$ktor sosia$$l da$$n$ buda$$ya$$ ya$$n$g terus 

berkemba$$n$g. Men$urut Suma$$rwa$$n$ (2011) da$$la$$m (Wullur & Dja$$woto, 2020), ga$$ya$$ 

hidup men$ga$$cu pa$$da$$ min$a$$t da$$n$ pen$da$$pa$$t seseora$$n$g. Ga$$ya$$ hidup seseora$$n$g cepa$$t 

beruba$$h seirin$g den$ga$$n$ peruba$$ha$$n$ hidupn$ya$$. Pen$tin$gn$ya$$ sa$$n$da$$n$g itu tida$$k ha$$n$ya$$ 

un$tuk sekeda$$r men$utupi tubuh teta$$pi butuh model a$$ta$$u style ya$$n$g n$a$$n$ti pa$$da$$ 

a$$khirn$ya$$ men$doron$g seseora$$n$g pa$$da$$ kein$gin$a$$n$. Pa$$ka$$ia$$n$ tida$$k ha$$n$ya$$ men$ja$$di 

kebutuha$$n$ primer sa$$ja$$, n$a$$mun$ juga$$ berkemba$$n$g men$ja$$di kebutuha$$n$ sekun$der 

ka$$ren$a$$ modeln$ya$$ ya$$n$g terkin$i un$tuk mempercepa$$t pertumbuha$$n$ in$dustri in$i.  

Sa$$la$$h sa$$tu con$toh ya$$n$g da$$pa$$t memen$uhi kebutuha$$n$ a$$ka$$n$ ga$$ya$$ hidup terka$$it 

den$ga$$n$ sa$$n$da$$n$g ya$$itu My Style. My Style merupa$$ka$$n$ produk fa$$shion$ ya$$n$g 

dikemba$$n$gka$$n$ oleh bra$$n$d loka$$l In$don$esia$$ ya$$n$g men$on$jolka$$n$ keun$ika$$n$ da$$n$ ga$$ya$$ 

in$dividua$$l. My Style juga$$ berkomitmen$ un$tuk men$gikuti tren$ globa$$l da$$n$ loka$$l 

sehin$gga$$ kon$sumen$ da$$pa$$t men$emuka$$n$ pa$$ka$$ia$$n$ ya$$n$g sesua$$i den$ga$$n$ ken$gin$a$$n$n$ya$$. 

My Style men$cipta$$ka$$n$ koleksi eksklusif ya$$n$g men$cermin$ka$$n$ a$$spira$$si da$$n$ selera$$ 

pa$$sa$$r. Den$ga$$n$ demikia$$n$, My Style tida$$k ha$$n$ya$$ sekeda$$r merek, teta$$pi juga$$ sebua$$h 

komun$ita$$s ba$$gi mereka$$ ya$$n$g men$cin$ta$$i fa$$shion$ da$$n$ in$gin$ men$gekspresika$$n$ diri 

mela$$ui ga$$ya$$ berpa$$ka$$ia$$n$ mereka$$. My Style men$ja$$di sebua$$h produk ya$$n$g un$ggul, My 
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Style men$a$$wa$$rka$$n$ berba$$ga$$i produk fa$$shion$ ya$$n$g disesua$$ika$$n$ den$ga$$n$ kebutuha$$n$. 

My Style men$gedepa$$n$ka$$n$ ta$$mpil stylish da$$la$$m setia$$p momen$, mula$$i da$$ri semi 

forma$$l hin$gga$$ seha$$ri-ha$$ri. Tren$d fa$$shion$ ya$$n$g terus beruba$$h men$ja$$di sa$$la$$h sa$$tu 

fa$$ktor pen$en$tu da$$la$$m keputusa$$n$ pembelia$$n$ produk fa$$shion$. Kon$sumen$ cen$derun$g 

memilih produk ya$$n$g sesua$$i den$ga$$n$ tren$d terba$$ru un$tuk men$cermin$ka$$n$ iden$tita$$s 

mereka$$. My Style mela$$kuka$$n$ itu ka$$ren$a$$ a$$da$$ tun$tuta$$n$ ga$$ya$$ hidup da$$ri ma$$sya$$ra$$ka$$t, 

sehin$gga$$ My Style ma$$u tida$$k ma$$u ha$$rus men$gikuti tren$d a$$ta$$u kebutuha$$n$ itu 

teruta$$ma$$ pa$$da$$ ka$$la$$n$ga$$n$ ya$$n$g pecin$ta$$ model a$$ta$$u stylist ya$$n$g fa$$shion$a$$ble. Sa$$la$$h 

sa$$tu ya$$n$g men$gikuti tren$d fa$$shion$ in$i a$$da$$la$$h komun$ita$$s sosia$$lita$$. Kebera$$da$$a$$n$ 

komun$ita$$s sosia$$lita$$ men$ja$$di tren$d di kota$$-kota$$ besa$$r di In$don$esia$$ terma$$suk 

Sura$$ba$$ya$$. Ka$$um sosia$$lita$$ cen$derun$g men$gikuti tren$d ya$$n$g seda$$n$g populer. Ka$$um 

sosia$$lita$$ ya$$n$g in$gin$ memberita$$ka$$n$ pa$$da$$ dun$ia$$ beta$$pa$$ up-to-da$$te da$$n$ 

mempeson$a$$n$ya$$ mereka$$. Ka$$um sosia$$lita$$ juga$$ sa$$n$ga$$t memperha$$tika$$n$ ba$$ga$$ima$$n$a$$ 

pen$a$$mpila$$n$ mereka$$ di muka$$ umum. Ka$$um sosia$$lita$$ men$domin$a$$si kepa$$da$$ wa$$n$ita$$ 

ka$$ren$a$$ mereka$$ memiliki ta$$n$ggun$g ja$$wa$$b un$tuk kebutuha$$n$ da$$n$ keperlua$$n$ sen$diri. 

Diketa$$hui da$$ri da$$ta$$ pen$gun$jun$g My Style ka$$ren$a$$ mereka$$ keba$$n$ya$$ka$$n$ men$gikuti 

ga$$ya$$ hidup sosia$$lita$$ ma$$ka$$ un$tuk men$ja$$ga$$ keberla$$n$gsun$ga$$n$ tren$d da$$n$ 

memen$a$$n$gka$$n$ a$$ta$$u memposisika$$n$ ya$$n$g lebih ba$$ik da$$ri toko fa$$shion$ la$$in$ ma$$ka$$ ma$$u 

tida$$k ma$$u My Style ha$$rus men$gikuti tren$d fa$$shion$ a$$ga$$r sela$$lu berda$$mpa$$k pa$$da$$ 

jumla$$h kun$jun$ga$$n$. Berda$sa$rka$n$ da$ri da$ta$ in$tern$a$l My Style meliha$$t ba$$ga$$ima$$n$a$$ 

jumla$$h pen$da$$pa$$ta$$n$ mereka$$ seba$$ga$$ima$$n$a$$ da$$ri da$$ta$$ pen$ulis da$$pa$$tka$$n$ setela$$h upa$$ya$$ 

tersebut dila$$kuka$$n$ pen$ulis men$da$$pa$$tka$$n$ da$$ta$$ 5 ta$$hun$ tera$$khir jumla$$h kun$jun$ga$$n$ di 

My Style ya$$itu men$un$juka$$n$ ba$$hwa$$ pen$da$$pa$$ta$$n$ pa$$da$$ My Style cen$derun$g 

berfluktua$$si, men$gin$dika$sika$n$ a$da$n$ya$ ketida$kjela$sa$n$ men$gen$a$i efektivita$s stra$tegi 

tersebut da$la$m memen$ga$ruhi keputusa$n$ pembelia$n$. Pen$elitia$$n$ in$i bertujua$$n$ un$tuk 

men$ja$$di pa$$n$dua$$n$ ba$$gi fa$$shion$ la$$in$ un$tuk mema$$ha$$mi peruba$$ha$$n$ perila$$ku kon$sumen$. 

Oleh ka$$ren$a$$ itu, pen$ulis mela$$kuka$$n$ pen$elitia$$n$ ya$$n$g berjudul “Pen$ga$ruh Ga$ya$ 

Hidup da$n$ Tren$d Fa$shion$ Terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ Pa$da$ Produk Fa$shion$ 

My Style di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$.” 

 

B. METODE PENELITIAN 

Pen$elitia$n$ in$i men$ggun$a$ka$n$ metode pen$deka$ta$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g digun$a$ka$n$ 

a$da$la$h metode pen$deka$ta$n$ kua$n$tita$tif. Men$urut Sugiyon$o (2019), pen$deka$ta$n$ 

kua$n$tita$tif a$da$la$h sua$tu metode pen$elitia$n$ ya$n$g berda$sa$rka$n$ pa$da$ filsa$fa$t 

positivisme, seba$ga$i metode ilmia$h a$ta$u scien$tific ka$ren$a$ memen$uhi ka$ida$h ilmia$h 

seca$ra$ kon$krit a$ta$u empiris, obyektif, terukur, ra$sion$a$l, da$n$ sistema$tis. Sela$in$ itu 

pen$eliti men$ggun$a$ka$n$ jen$is pen$elitia$n$ a$sosia$tif. Men$urut Sugiyon$o (2016:37) 

pen$elitia$n$ a$sosia$tif in$i dima$n$a$ bertujua$n$ un$tuk men$geta$hui sebera$pa$ besa$r pen$ga$ruh 

a$ta$u hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ va$ria$bel beba$s den$ga$n$ va$ria$bel terika$t. Kemudia$n$ tekn$ik 

sa$mpel ya$n$g digun$a$ka$n$ oleh pen$eliti den$ga$n$ men$ggun$a$ka$n$ kelompok tekn$ik n$on$ 

proba$bility sa$mplin$g, ya$n$g dima$ksud n$on$ proba$bility sa$mplin$g ya$itu pen$ga$mbila$n$ 

sa$mpel seca$ra$ tida$k a$ca$k den$ga$n$ men$ggun$a$ka$n$ jen$is tekn$ik con$ven$ien$ce sa$mplin$g 

ya$kn$i memilih sa$mpel berda$sa$rka$n$ ketersedia$a$n$ da$n$ kemuda$ha$n$ un$tuk dia$kses. 

Periode pen$ga$mbila$n$ sa$mpel sela$ma$ 3 bula$n$. Pen$ga$mbila$n$ da$ta$ pen$eliti 

men$ggun$a$ka$n$ tekn$ik E-Kuesion$er mela$lui google form. Setela$h da$ta$ terkumpul 

kemudia$n$ dila$kuka$n$ a$n$a$lisis da$ta$ den$ga$n$ softwa$re SPSS versi 25 ya$n$g digun$a$ka$n$ 
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oleh pen$eliti un$tuk men$da$pa$tka$n$ ha$sil kesimpula$n$ gun$a$ men$ja$wa$b hipotesis 

pen$elitia$n$ ya$n$g tela$h dila$kuka$n$. 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas 

Uji va$lidita$s digun$a$ka$n$ un$tuk men$gukur va$lid a$ta$u tida$kn$ya$ sua$tu kuesion$er. 

Un$tuk men$geta$hui kuesion$er va$lid a$ta$u tida$k ma$ka$ da$pa$t dia$mbil keputusa$n$ jika$ r 

hitun$g > r ta$bel, n$a$mun$ jika$ r hitun$g < r ta$bel  in$terpreta$sin$ya$ a$da$la$h tida$k va$lid. 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

 

Diliha$t da$ri ha$sil uji va$lidita$s dia$ta$s men$un$jukka$n$ ba$hwa$ ma$sin$g-ma$sin$g 

pern$ya$ta$a$n$ da$ri va$ria$bel Ga$ya$ Hidup (X1), Tren$d Fa$shion$ (X2), da$n$ Keputusa$n$ 

Pembelia$n$ (Y) din$ya$ta$ka$n$ va$lid ka$ren$a$ setia$p item memiliki n$ila$i r hitun$g > r ta$bel, 

ya$kn$i sebesa$r 0,361. 

Uji Reliabilitas 

Uji Relia$bilita$s da$pa$t men$un$jukka$n$ seja$uh ma$n$a$ in$strumen$ pen$elitia$n$ in$i 

da$pa$t kon$sisten$ un$tuk digun$a$ka$n$. Pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ sen$diri din$ya$ta$ka$n$ 

relia$bel a$pa$bila$ n$ila$i Cron$ba$ch A$lpha$ > 0,600 da$n$ dika$ta$ka$n$ tida$k relia$bel jika$ n$ila$i 

Cron$ba$ch’s A$lpha$ < 0,600. 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 

 

Berda$sa$rka$n$ da$ta$ dia$ta$s men$un$jukka$n$ ba$hwa$ ha$sil uji relia$bilita$s da$pa$t 

diperoleh n$ila$i cron$ba$ch’s a$lpha$ melebihi a$mba$n$g ba$ta$s 0,600 sehin$gga$ da$pa$t 

disimpulka$n$ ba$hwa$ seluruh va$ria$bel din$ya$ta$ka$n$ relia$bel sehin$gga$ men$gha$silka$n$ 

sua$tu da$ta$ ya$n$g kon$sisten$ jika$ diuji seca$ra$ berka$li-ka$li. 
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Analisis Regresi Linear Berganda 

A$n$a$lisis regresi lin$ea$r bertujua$n$ un$tuk men$guji da$n$ men$ga$n$a$lisis hubun$ga$n$ 

ka$usa$l a$n$ta$ra$ va$ria$bel in$depen$den$ den$ga$n$ va$ria$bel depen$den$. Regresi lin$ea$er 

berga$n$da$ digun$a$ka$n$ ketika$ terda$pa$t lebih da$ri sa$tu va$ria$bel in$depen$den$ ya$n$g diduga$ 

mempen$ga$ruhi va$ria$bel depen$den$. Tekn$ik in$i men$gha$silka$n$ sua$tu persa$ma$a$n$ 

regresi ya$n$g men$gga$mba$rka$n$ pen$ga$ruh va$ria$bel-va$ria$bel beba$s (X1 , X2 , da$n$ 

seterusn$ya$) terha$da$p va$ria$bel terika$t (Y). ha$sil persa$ma$a$n$ regresi lin$ea$r berga$n$da$ 

a$n$ta$ra$ Ga$ya$ Hidup (X1) da$n$ Tren$d Fa$shion$ (X2) terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ 

(Y) a$da$la$h seba$ga$i berikut: 

Y= a + b1X1 + b2X2 

Y = 1,226 + 0,475X1 + 0,375X2 

Da$ri persa$ma$a$n$ regresi lin$ea$r berga$n$da$ tersebut ma$ka$ da$pa$t diin$terpreta$sika$n$ 

seba$ga$i berikut : 

1) N$ila$i a$ = sebesa$r 1,226 ya$n$g bera$rti jika$ n$ila$i va$ria$bel Ga$ya$ Hidup (X1) da$n$ 

Tren$d Fa$shion$ (X2) sa$ma$ den$ga$n$ 0, ma$ka$ n$ila$i kon$sta$n$ta$ Keputusa$n$ 

Pembelia$n$ sebesa$r 1,226.  

2) b1 (n$ila$i koefisien$ regresi X1) sebesa$r 0,475, a$rtin$ya$ jika$ n$ila$i va$ria$bel Ga$ya$ 

Hidup (X1) men$ga$la$mi ken$a$ika$n$ 1 (sa$tua$n$), ma$ka$ Keputusa$n$ Pembelia$n$ (Y) 

juga$ men$un$jukka$n$ pen$in$gka$ta$n$ sebesa$r 0,475.  

3) b2 (n$ila$i koefisien$ regresi X2) sebesa$r 0,375, a$rtin$ya$ jika$ n$ila$i va$ria$bel Tren$d 

Fa$shion$ (X2) men$ga$la$mi ken$a$ika$n$ 1 (sa$tua$n$), ma$ka$ Keputusa$n$ Pembelia$n$ 

(Y) juga$ men$un$jukka$n$ pen$in$gka$ta$n$ sebesa$r 0,375.  

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (uji t) 

Uji t bertujua$n$ un$tuk men$geta$hui sebera$pa$ ja$uh pen$ga$ruh va$ria$bel 

in$depen$den$ seca$ra$ pa$rsia$l berpen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p va$ria$bel depen$den$. 

Un$tuk men$geta$hui a$pa$ka$h hipotesis seba$ikn$ya$ diterima$ a$ta$u ditola$k ma$ka$ a$ka$n$ 

dila$kuka$n$ uji t den$ga$n$ tin$gka$t sign$ifika$n$si 0,05. Da$sa$r pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ 

a$da$la$h jika$ Ha$ diterima$, a$pa$bila$ ha$sil n$ila$i t hitun$g > t ta$bel a$ta$u n$ila$i sign$ifika$n$ < 

0,05. Seda$n$gka$n$ jika$ Ha$ ditola$k, a$pa$bila$ ha$sil n$ila$i t hitun$g < t ta$bel a$ta$u n$ila$i 

sign$ifika$n$ > 0,05.  

Tabel 3. Hasil Uji t 

 
 

A$da$pun$ ha$sil hipotesis uji pa$rsia$l (uji t) pa$da$ seta$ip va$ria$bel in$depen$den$ 

seba$ga$i berikut: 
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a) Berda$sa$rka$n$ ha$sil uji t pa$da$ ta$bel 4.23 uji pa$rsia$l di a$ta$s, diperoleh t hitun$g 

(11,472) > t ta$bel (1,985) da$n$ n$ila$i Sig (0,000) < (0,5), sehin$gga$ Ho den$ga$n$ 

pern$ya$ta$a$n$ ya$n$g berbun$yi “Tida$k a$da$ pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ Ga$ya$ 

Hidup terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ pa$da$ Produk Fa$shion$ MyStyle di 

Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$” ditola$k da$n$ Ha$ den$ga$n$  pern$ya$ta$a$n$ ya$n$g berbun$yi 

“A$da$ pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ Ga$ya$ Hidup terha$da$p Keputusa$n$ 

Pembelia$n$ pa$da$ Produk Fa$shion$ MyStyle di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$” diterima$. 

Den$ga$n$ demikia$n$, da$pa$t disimpulka$n$ va$ria$bel ga$ya$ hidup memiliki pen$ga$ruh 

positif da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p keputusa$n$ pembelia$n$ produk fa$shion$ MyStyle.  

b) Berda$sa$rka$n$ ha$sil uji t pa$da$ ta$bel 4.23 uji pa$rsia$l di a$ta$s, diperoleh t hitun$g 

(10,963) > t ta$bel (1,985) da$n$ n$ila$i Sig (0,000) < (0,5), sehin$gga$ Ho den$ga$n$ 

pern$ya$ta$a$n$ ya$n$g berbun$yi “Tida$k a$da$ pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ Tren$d 

Fa$shion$ terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ pa$da$ Produk Fa$shion$ MyStyle di 

Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$” ditola$k da$n$ Ha$ den$ga$n$ pern$ya$ta$a$n$ ya$n$g berbun$yi 

“A$da$ pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ Tren$d Fa$shion$ terha$da$p Keputusa$n$ 

Pembelia$n$ pa$da$ Produk Fa$shion$ MyStyle di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$” diterima$. 

Den$ga$n$ demikia$n$ da$pa$t disimpulka$n$, va$ria$bel tren$d fa$shion$ memiliki 

pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p keputusa$n$ pembelia$n$ produk fa$shion$ 

MyStyle. 

Uji Simultan (F) 

Uji f a$ta$u uji simulta$n$ bertujua$n$ un$tuk men$geta$hui sebera$pa$ besa$r va$ria$bel 

in$depen$den$ (va$ria$bel beba$s) seca$ra$ bersa$ma$-sa$ma$ berpen$ga$ruh terha$da$p va$ria$bel 

depen$den$ (va$ria$bel terika$t). Ca$ra$ ya$n$g digun$a$ka$n$ ia$la$h den$ga$n$ meliha$t besa$rn$ya$ 

n$ila$i proba$bilita$s sign$ifika$n$n$ya$. Da$sa$r pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ a$da$la$h jika$ diketa$hui 

n$ila$i Sig. f < 0,05, din$ya$ta$ka$n$ ba$hwa$ a$da$n$ya$ pen$ga$ruh ya$n$g positif da$n$ sign$ifika$n$ 

a$n$ta$ra$ semua$ va$ria$bel beba$s terha$da$p va$ria$bel terika$t. Seba$likn$ya$, jika$ n$ila$i Sig. f  

> 0,05, din$ya$ta$ka$n$ ba$hwa$ tida$k a$da$ pen$ga$ruh ya$n$g positif da$n$ sign$ifika$n$ a$n$ta$ra$ 

va$ria$bel beba$s terha$da$p va$ria$bel terika$t.  

Tabel 4. Hasil Uji F 

 

Berda$sa$rka$n$ da$ta$ dia$ta$s ha$sil pen$gujia$n$ ya$n$g tela$h dila$kuka$n$ oleh pen$eliti 

mela$lui uji simulta$n$ (uji f), diperoleh n$ila$i F hitun$g sebesa$r 142,302 den$ga$n$ n$ila$i 

sign$ifika$n$si sebesa$r 0,000. N$ila$i F hitun$g tersebut lebih besa$r da$ri F ta$bel (142,302 

> 3,09) serta$ n$ila$i sign$ifika$n$si lebih kecil da$ri tin$gka$t sign$ifika$n$si ya$n$g diteta$pka$n$ 

(0,000 < 0,05). Den$ga$n$ demikia$n$, da$pa$t disimpulka$n$ ba$hwa$ terda$pa$t pen$ga$ruh 

seca$ra$ simulta$n$ a$n$ta$r va$ria$bel in$depen$den$ terha$da$p va$ria$bel depen$den$. 
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Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Uji koefisien$ determin$a$si bertujua$n$ un$tuk men$gukur tin$gka$t kema$mpua$n$ 

model da$la$m men$era$n$gka$n$ va$ria$bel depen$den$ (Y). Sela$in$ digun$a$ka$n$ un$tuk 

men$geta$hui besa$rn$ya$ kon$tribusi va$ria$bel in$depen$den$ (X) terha$da$p peruba$ha$n$ 

va$ra$ibel depen$den$ (Y), koefisien$ determin$a$si juga$ da$pa$t digun$a$ka$n$ un$tuk men$ila$i 

kela$ya$ka$n$ model regresi ya$n$g digun$a$ka$n$. 

Tabel 5. Hasil Uji R2 

 

Berda$sa$rka$n$ da$ta$ dia$ta$s ha$sil output uji koefisien$ determin$a$si men$un$jukka$n$ 

ba$hwa$ n$ila$i R Squa$re sebesa$r 0,754 a$ta$u 75,4%. Ha$l in$i men$un$jukka$n$ ba$hwa$ 

pen$ga$ruh va$ria$bel in$depen$den$ Ga$ya$ Hidup (X1) da$n$ Tren$d Fa$shion$ (X2) 

men$jela$ska$n$ pen$ga$ruh terha$da$p va$ria$bel depen$den$ Keputusa$n$ Pembelia$n$ (Y) ya$itu 

sebesa$r 0,754 a$ta$u 75,4%. Seda$n$gka$n$ sisa$n$ya$ (100% - 75,4% = 24,6%). Ma$ka$ 

24,6% da$pa$t dipen$ga$ruhi oleh va$ria$bel la$in$n$ya$ seperti Bra$n$d Ima$ge, Promosi, 

Con$ten$t Ma$rketin$g, da$n$ Live Shoppin$g, dima$n$a$ va$ria$bel tersebut mempun$ya$i 

pen$ga$ruh ya$n$g lebih ba$ik terha$da$p keputusa$n$ pembelia$n$ produk fa$shion$. Ha$l 

tersebut dibuktika$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Siswa$n$to & Ha$stuti, 

2023) dima$n$a$ va$ria$bel Bra$n$d Ima$ge da$n$ Promosi mempun$ya$i pen$ga$ruh ya$n$g ba$ik 

terha$da$p keputusa$n$ pembelia$n$ produk fa$shion$, sela$in$ itu dibuktika$n$ juga$ den$ga$n$ 

pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (N$a$da$ et a$l., 2023) dima$n$a$ va$ria$bel Con$ten$t 

Ma$rketin$g da$n$ Live Shoppin$g mempun$ya$i pen$ga$ruh ya$n$g ba$ik terha$da$p keputusa$n$ 

pembelia$n$ produk fa$shion$. 

 

D. KESIMPULAN  

Pen$elitia$n$ in$i bertujua$n$ un$tuk men$geta$hui Pen$ga$ruh Ga$ya$ Hidup da$n$ Tren$d 

Fa$shion$ Terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ Pa$da$ Produk fa$shion$ My Style di Roya$l 

Pla$za$ Sura$ba$ya$. Berda$sa$rka$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$, ma$ka$ da$pa$t disimpulka$n$ 

seba$ga$i berikut.  

1. Ga$ya$ Hidup mempun$ya$i pen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p Keputusa$n$ 

Pembelia$n$ pa$da$ produk fa$shion$ My Style di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$. Ha$l 

tersebut da$pa$t dibuktika$n$ pa$da$ uji a$n$a$lisis regresi lin$ier berga$n$da$ ba$hwa$ 

setia$p ken$a$ika$n$ Ga$ya$ Hidup ma$ka$ keputusa$n$ pembelia$n$ a$ka$n$ ikut men$in$gka$t. 

Ha$l in$i terbukti diperkua$t oleh ha$sil a$n$a$lisis deskriptif dima$n$a$ in$dika$torn$ya$ 

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ kebera$da$a$n$ My Style memberika$n$ pelua$n$g seseora$n$g 

un$tuk mela$kuka$n$ a$ktivita$s berbela$n$ja$.  

2. Sela$in$ itu un$tuk va$ria$bel Tren$d Fa$shion$ juga$ men$un$jukka$n$ pen$ga$ruh positif 

da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ pa$da$ produk fa$shion$ My Style 

di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$. Ha$l tersebut da$pa$t dibuktika$n$ pa$da$ uji a$n$a$lisis 

regresi lin$ier berga$n$da$ ba$hwa$ setia$p ken$a$ika$n$ Tren$d Fa$shion$  ma$ka$ 

keputusa$n$ pembelia$n$ a$ka$n$ ikut men$in$gka$t. Ha$l in$i terbukti diperkua$t oleh 
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ha$sil a$n$a$lisis deskriptif dima$n$a$ in$dika$torn$ya$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ respon$den$ 

sa$n$ga$t terta$rik pa$da$ produk fa$shion$ My Style ka$ren$a$ sela$lu memperba$rui 

koleksi produkn$ya$ sesua$i den$ga$n$ perkemba$n$ga$n$ mode.  

3. Demikia$n$ juga$ va$ria$bel Ga$ya$ Hidup da$n$ Tren$d Fa$shion$ seca$ra$ bersa$ma$-sa$ma$ 

(simulta$n$) berpen$ga$ruh positif da$n$ sign$ifika$n$ terha$da$p Keputusa$n$ Pembelia$n$ 

Pa$da$ Produk Fa$shion$ My Style di Roya$l Pla$za$ Sura$ba$ya$. 
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