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ABSTRACT 

The development of  the sna$ck industry  in Indonesia$ shows grea$t potentia$l for 

further growth a$nd the level of business competition is getting tighter, sna$ck 

business a$ctors  must a$ttra$ct a$ttention a$nd ma$inta$in consumer loya$lty from 

genera$tion z a$nd millennia$l genera$tion. One of the efforts ma$de by Na$ba$ti is to 

promote products through  Bra$nd A$mba$ssa$dor Enhypen a$nd use a$ popula$r cultura$l 

trend, na$mely the Korea$n wa$ve. The formula$tion of the problem in this study is 

whether there is a$n influence  of bra$nd a$mba$ssa$dors a$nd korea$n wa$ves on the 

purcha$se decision of goguma$ pla$nt-ba$sed products in the Engene community in 

Sura$ba$ya$. The purpose of this study is to find out a$nd a$na$lyze the influence  of 

bra$nd a$mba$ssa$dors a$nd korea$n wa$ves on the purcha$se decision of goguma$ pla$nt-

ba$sed products in the Engene community in Sura$ba$ya$. This type of resea$rch uses 

qua$ntita$tive resea$rch with da$ta$ collection techniques using electronic 

questionna$ires with google forms tha$t a$re distributed through socia$l media$. The 

popula$tion in this study is members of the engene community in the city of 

Sura$ba$ya$, Ea$st Ja$va$. The sa$mple used wa$s a$ non-proba$bility sa$mpling  method with 

a$ purposive sa$mpling  technique with a$ tota$l of 96 respondents. The a$na$lysis 

methods in this study a$re multiple linea$r a$na$lysis, t test, a$nd F test. The results of 

this study show tha$t Bra$nd A$mba$ssa$dor a$nd Korea$n Wa$ve ha$ve a$n effect on the 

purcha$se decision of goguma$ vegeta$ble products in the engene community in 

Sura$ba$ya$. 

 

Keywords: Bra$nd A$mba$ssa$dor, Korea$n Wa$ve, Purcha$se Decision 

 

ABSTRAK 

Perkemba$nga$n industri sna$ck di Indonesia$ menunjukka$n potensi besa$r untuk 

pertumbuha$n ya$ng lebih la$njut da$n tingka$t persa$inga$n bisnis sema$kin keta$t, pa$ra$ 

pela$ku usa$ha$ sna$ck ha$rus mena$rik perha$tia$n da$n memperta$ha$nka$n loya$lita$s 

konsumen da$ri genera$si z da$n gen milinea$l. Sa$la$h sa$tu upa$ya$ ya$ng dila$kuka$n oleh 

Na$ba$ti a$da$la$h denga$n mempromosika$n produk lewa$t Bra$nd A$mba$ssa$dor Enhypen 
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da$n mengguna$ka$n tren buda$ya$ ya$ng seda$ng populer ya$itu korea$n wa$ve. Perumusa$n 

ma$sa$la$h da$la$m penelitia$n ini a$da$la$h a$da$ka$h penga$ruh bra$nd a$mba$ssa$dor da$n 

korea$n wa$ve terha$da$p keputusa$n pembelia$n produk na$ba$ti goguma$ pa$da$ komunita$s 

Engene di Sura$ba$ya$. Tujua$n da$ri penelitia$n ini ya$itu untuk mengeta$hui da$n 

menga$na$lisis a$da$ tida$knya$ penga$ruh bra$nd a$mba$ssa$dor da$n korea$n wa$ve terha$da$p 

keputusa$n pembelia$n produk na$ba$ti goguma$ pa$da$ komunita$s Engene di Sura$ba$ya$. 

Jenis penelitia$n ini mengguna$ka$n penelitia$n kua$ntita$tif denga$n teknik penga$mbila$n 

da$ta$ mengguna$ka$n electronic kuesioner denga$n google form ya$ng diseba$r mela$lui 

media$ sosia$l. Popula$si da$la$m penelitia$n ini a$da$la$h a$nggota$ da$la$m komunita$s engene 

di kota$ Sura$ba$ya$ Ja$wa$ Timur. Sa$mpel ya$ng diguna$ka$n a$da$la$h metode non 

proba$biltity sa$mpling denga$n teknik penga$mbila$n purposive sa$mpling denga$n 

jumla$h seba$nya$k 96 responden. Metode a$na$lisis da$la$m penelitia$n ini a$da$la$h a$na$lisis 

linea$r berga$nda$, uji t, uji F. Ha$sil da$ri penelitia$n ini menunjukka$n ba$hwa$ Bra$nd 

A$mba$ssa$dor da$n Korea$n Wa$ve berpenga$ruh terha$da$p keputusa$n pembelia$n produk 

na$ba$ti goguma$ pa$da$ komunita$s engene di Sura$ba$ya$. 

 

Kata Kunci: Bra$nd A$mba$ssa$dor, Korea$n Wa$ve, Keputusa$n Pembelia$n 

 

A. PENDAHULUAN  

Perkemba$nga$n bisnis ma$ka$na$n ringa$n a$ta$u sna$ck di Indonesia$ terus 

menunjukka$n tren ya$ng positif, seja$la$n denga$n peruba$ha$n pola$ konsumsi 

ma$sya$ra$ka$t ya$ng sema$kin mengedepa$nka$n kepra$ktisa$n da$n cita$ ra$sa$. Genera$si z da$n 

gen milenia$l sa$nga$t menggema$ri ma$ka$na$n ringa$n ka$rena$ ha$l tersebut berka$ita$n era$t 

denga$n ga$ya$ hidup, kebutuha$n energi, serta$ preferensi mereka$. Ma$ka$na$n ringa$n 

mena$wa$rka$n kepra$ktisa$n ka$rena$ da$pa$t dikonsumsi denga$n muda$h ta$npa$ perlu 

ba$nya$k wa$ktu untuk menyia$pka$nnya$. Denga$n sema$kin meningka$tnya$ pemina$t 

ma$ka$na$n ringa$n da$ri genera$si z da$n genera$si milenia$l di Indonesia$, persa$inga$n 

da$la$m dunia$ bisnis ma$ka$na$n ringa$n sa$nga$t kompleks da$n dina$mis. Kebutuha$n 

pela$ngga$n a$ka$n produk ya$ng pra$ktis, inova$tif, da$n keberla$njuta$n mendorong 

ba$nya$k perusa$ha$a$n untuk bersa$ing denga$n produk ya$ng inova$tif da$n mena$rik. 

Ka$rena$ tingka$t persa$inga$n bisnis sema$kin keta$t, pa$ra$ pela$ku usa$ha$ sna$ck a$ta$u 

ma$ka$na$n ringa$n ha$rus mena$rik perha$tia$n da$n memperta$ha$nka$n loya$lita$s konsumen 

da$ri genera$si z da$n gen milinea$l ya$itu denga$n mengguna$ka$n berba$ga$i stra$tegi ya$ng 

seda$ng tren di berba$ga$i pla$tform media$ sosia$l.  

Sa$la$h sa$tu upa$ya$ ya$ng dila$kuka$n oleh pela$ku usa$ha$ sna$ck a$da$la$h denga$n 

mempromosika$n produk lewa$t Bra$nd A$mba$ssa$dor seba$ga$i ca$ra$ untuk 

meningka$tka$n pengena$la$n merek da$n memba$ngun citra$ positif produk di ma$ta$ 

konsumen. Bra$nd A$mba$ssa$dor ya$ng dipilih bia$sa$nya$ memiliki penga$ruh ya$ng besa$r 

di ka$la$nga$n ta$rget pa$sa$r, seperti selebriti, influencer, a$ta$u tokoh terkena$l la$innya$ 

ya$ng bisa$ memba$ntu memperkena$lka$n produk kepa$da$ a$udiens ya$ng lebih lua$s. Pa$da$ 

produk Na$ba$ti mengguna$ka$n bebera$pa$ Bra$nd A$mba$ssa$dor boy ba$nd da$n girl ba$nd 

a$sa$l Korea$ ya$itu Enhypen (Na$ba$ti Goguma$), Riize (Na$ba$ti Richeese) da$n A$espa$ 

(Na$ba$ti Richoco). 

Disa$mping mengguna$ka$n Bra$nd A$mba$ssa$dor, pela$ku usa$ha$ sna$ck juga$ 

mengguna$ka$n buda$ya$ loka$l ya$ng seda$ng tren. Di Indonesia$ seka$ra$ng ya$ng seda$ng 

populer a$da$la$h produk-produk ya$ng bernua$nsa$ Korea$ a$ta$u bia$sa$ disebut denga$n 
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Korea$n Wa$ve. Penyeba$ra$n buda$ya$ korea$ ini dimula$i pa$da$ a$khir 1990-a$n da$n a$wa$l 

2000-a$n. Korea$n Wa$ve ini sema$kin populer ka$rena$ a$kses internet ya$ng sema$kin 

meningka$t da$n melua$s seca$ra$ globa$l. Berda$sa$rka$n ha$sil survei ya$ng dila$kuka$n oleh 

Korea$ Founda$tion for Interna$tiona$l Culture Excha$nge (KOFICE) da$ri 

da$ta$indonesia$_id pa$da$ 17 Ma$ret 2023 denga$n 25.000 responden da$n perwa$kila$n 

ma$sing-ma$sing nega$ra$ sekita$r 800-1.200 responden, menya$ta$ka$n ba$hwa$ 

ma$sya$ra$ka$t Indonesia$ mengonsumsi konten korea$ sela$ma$ 22 ja$m per bula$n. Ha$l ini 

mena$nda$ka$n ba$hwa$ a$da$nya$ penga$ruh Korea$n Wa$ve di Indonesia$ ya$ng sema$kin 

lua$s. Penyeba$ra$n buda$ya$ korea$ tida$k ha$nya$ mela$lui musik K-pop sa$ja$ teta$pi juga$ 

dra$ma$, va$riety show, fa$shion keca$ntika$n da$n ma$ka$na$n.  

Ma$sya$ra$ka$t Indonesia$ juga$ bisa$ dika$ta$ka$n menerima$ ma$suknya$ buda$ya$ a$sing 

a$ta$u gelomba$ng Korea$ da$la$m kehidupa$n seha$ri-ha$ri mereka$. Untuk perusa$ha$a$n 

Na$ba$ti Group lebih domina$n ke Korea$n Wa$ve ka$rena$ dika$la$nga$n genera$si z ya$ng 

memba$wa$ mina$t lebih besa$r terha$da$p ma$ka$na$n korea$. Ba$nya$k ora$ng ya$ng mula$i 

menggema$ri berba$ga$i ma$ka$na$n ringa$n da$ri korea$, seperti ra$myeon, tteokbokki, a$ta$u 

sna$ck korea$ la$innya$. Meliha$t ha$l ini, Na$ba$ti Group memperkena$lka$n produk denga$n 

sentuha$n ra$sa$ korea$ untuk meluncurka$n edisi terba$ta$s a$ta$u produk kola$bora$si. 

Kustomisa$si produk ra$sa$ goguma$ a$la$ korea$ ini menja$di tren di ka$la$nga$n konsumen 

ya$ng ingin mera$sa$ka$n penga$la$ma$n ya$ng lebih persona$l. Berda$sa$rka$n fenomena$ 

ya$ng dija$ba$rka$n, ma$ka$ peneliti terta$rik untuk meneliti lebih la$njut da$n 

menua$ngka$nnya$ denga$n judul “Penga$ruh Bra$nd A$mba$ssa$dor Da$n Korea$n Wa$ve 

Terha$da$p Keputusa$n Pembelia$n Produk Na$ba$ti Goguma$ Pa$da$ Komunita$s 

Engene Di Sura$ba$ya$”. 

 

B. KAJIAN TEORITIS  

Pengertian Brand Ambassador 

Bra$nd A$mba$ssa$dor a$ta$u bia$sa$ disebut denga$n duta$ merek merupa$ka$n 

komunika$tor ya$ng memiliki pera$n penting da$la$m menya$mpa$ika$n pesa$n mengena$i 

sua$tu produk ya$ng a$ka$n dita$wa$rka$n kepa$da$ konsumen (Cece,2015). 

Pengertian Korean Wave 

Korea$n Wa$ve merupa$ka$n sua$tu fenomena$ buda$ya$ a$sa$l Korea$ ya$ng terseba$r 

mela$lui berba$ga$i media$ da$n popula$rita$snya$ suda$h terseba$r di berba$ga$i Ka$wa$sa$n di 

A$sia$ (Wija$ya$nti, 2023). 

Pengertian Keputusan Pembelian 

Keputusa$n pembelia$n a$da$la$h proses pemiliha$n sua$tu produk ketika$ individu 

suda$h da$pa$t memilih produk da$ri produk a$lterna$tif ya$ng suda$h dikumpulka$n 

mela$lui kua$lita$s informa$si ya$ng a$da$ (Sia$ha$a$n, M. D. Y., Suherma$n., & Sa$ida$ni, 

2022). 

 

C. METODE PENELITIAN 

Penelitia$n ini mengguna$ka$n pendeka$ta$n kua$ntita$tif sehingga$ da$ta$ ya$ng a$ka$n 

diperoleh na$nti berupa$ a$ngka$ da$n a$ka$n dia$na$lisis mengguna$ka$n a$plika$si sta$tistik. 

Va$ria$bel beba$s pa$da$ penelitia$n ini ya$itu Bra$nd A$mba$ssa$dor (X1) da$n Korea$n Wa$ve 

(X2) seda$ngka$n va$ria$ble terika$t pa$da$ penelitia$n ini ya$itu Keputusa$n Pembelia$n (Y). 

Sifa$t penelitia$n ini diguna$ka$n denga$n tujua$n untuk menunjukka$n penga$ruh Bra$nd 

A$mba$ssa$dor da$n Korea$n Wa$ve terha$da$p keputusa$n pembelia$n Produk Na$ba$ti 
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Goguma$ pa$da$ Komunita$s Engene di Sura$ba$ya$. Popula$si da$la$m penelitia$n ini a$da$la$h 

a$nggota$ da$la$m komunita$s engene di kota$ Sura$ba$ya$ Ja$wa$ Timur. Sa$mpel ya$ng 

dia$mbil mengguna$ka$n metode nonproba$bility sa$mpling denga$n teknik purposive 

sa$mpling. Penelitia$n ini mengguna$ka$n teknik pengumpula$n da$ta$ mengguna$ka$n e-

kuesioner ya$ng dibua$t mela$lui google form ya$ng kemudia$n a$ka$n diseba$rka$n ke 

responden. Penyeba$ra$n kuesioner ini dila$kuka$n seca$ra$ tertutup denga$n ska$la$ likert 

1-5. Da$ta$ ya$ng diperoleh na$ntinya$ a$ka$n dia$na$lisis da$n diola$h mengguna$ka$n SPSS 

versi 25. 

 

D. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas 

Da$la$m penelitia$n ini dila$kuka$n terha$da$p 30 responden denga$n mengguna$ka$n 

SPSS 25. Nila$i r ta$bel ditentuka$n denga$n mengguna$ka$n rumus df = 30-2 = 28, 

sehingga$ diperoleh nila$i r ta$bel sebesa$r 0,361. 

Ta$bel 1. Ha$sil Uji Va$lidita$s 

Variabel Indikator No. Butir 

Instrumen 

r-

hitung 

r-tabel Keterangan 

Bra$nd 

A$mba$ssa$dor 

(X1) 

Visibility 

(Kepopulera$n) 

X1.1 0,586 0,361 Va$lid 

X1.2 0,736 0,361 Va$lid 

Credibility 

(Kea$hlia$n) 

X1.3 0,741 0,361 Va$lid 

X1.4 0,830 0,361 Va$lid 

A$ttra$ction 

(Da$ya$  Ta$rik) 

X1.5 0,584 0,361 Va$lid 

X1.6 0,727 0,361 Va$lid 

Power 

(Kekua$ta$n) 

X1.7 0,841 0,361 Va$lid 

X1.8 0,851 0,361 Va$lid 

Korea$n 

Wa$ve 

(X2) 

Understa$nding 

(Pema$ha$ma$n) 

X2.1 0,585 0,361 Va$lid 

X2.2 0,549 0,361 Va$lid 

A$ttitude a$nd 

Beha$vior 

(Sika$p da$n 

Tinda$ka$n) 

X2.3 0,663 0,361 Va$lid 

X2.4 0,670 0,361 Va$lid 

Perception 

(Persepsi) 

X2.5 0,771 0,361 Va$lid 

X2.6 0,570 0,361 Va$lid 

Keputusa$n 

Pembelia$n 

(Y) 

Pemiliha$n 

Produk 

Y.1 0,557 0,361 Va$lid 

Y.2 0,738 0,361 Va$lid 

Pemiliha$n 

Merek 

Y.3 0,593 0,361 Va$lid 

Y.4 0,757 0,361 Va$lid 

Wa$ktu 

Pembelia$n 

Y.5 0,644 0,361 Va$lid 

Y.6 0,672 0,361 Va$lid 

Jumla$h 

Pembelia$n 

Y.7 0,691 0,361 Va$lid 

Y.8 0,771 0,361 Va$lid 

Sumber : Da$ta$ Primer Diola$h Penulis (2025) 

Berda$sa$rka$n ha$sil uji va$lidita$s, terda$pa$t 8 butir pernya$ta$a$n untuk va$ria$bel 

Bra$nd A$mba$ssa$dor (X1), 6 butir pernya$ta$a$n va$ria$bel Korea$n Wa$ve (X2) da$n 8 butir 
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pernya$ta$a$n va$ria$bel Keputusa$n Pembelia$n (Y). ha$sil uji va$lidita$s menunjukka$n 

ba$hwa$ semua$ butir da$la$m pernya$ta$a$n va$ria$bel a$da$la$h va$lid da$n da$pa$t diguna$ka$n 

seba$ga$i instrumen penelitia$n. 

Uji Reliabilitas 

Instrumen dika$ta$ka$n relia$bel jika$ mengha$silka$n da$ta$ ya$ng konsisten ketika$ 

diguna$ka$n da$la$m kondisi ya$ng sa$ma$ pa$da$ wa$ktu ya$ng berbeda$. 

Ta$bel 2. Ha$sil Uji Relia$bilita$s 

Variabel Cronbach Alpha Kriteria Keterangan 

Bra$nd A$mba$ssa$dor 

(X1) 

0,872 0,600 Relia$bel 

Korea$n Wa$ve (X2) 0,700 0,600 Relia$bel 

Keputusa$n Pembelia$n 

(Y) 

0,829 0,600 Relia$bel 

Sumber : Da$ta$ Primer Diola$h Penulis (2025) 

Berda$sa$rka$n ha$sil uji relia$bilita$s ya$ng dila$kuka$n terha$da$p semua$ item da$la$m 

penelitia$n ini menunjukka$n ba$hwa$ semua$ item penelitia$n da$pa$t dika$ta$ka$n relia$bel 

ka$rena$ nila$i koefisien relia$bilita$s Cronba$ch A$lpha$ > 0.60, denga$n demikia$n da$pa$t 

dika$ta$ka$n semua$ item pernya$ta$a$n kuesioner Bra$nd A$mba$a$sa$dor (X1), Korea$n 

Wa$ve (X2), da$n Keputusa$n Pembelia$n (Y) relia$bel. 

Uji Regresi Linear Berganda 

Uji a$na$lisis regresi linea$r berga$nda$ ya$ng dila$kuka$n untuk menguji penga$ruh 

va$ria$bel independen X1 da$n X2 terha$da$p va$ria$bel dependen Y menunjukka$n ba$hwa$ 

kedua$ va$ria$bel beba$s seca$ra$ simulta$n memiliki penga$ruh ya$ng signifika$n terha$da$p 

va$ria$bel terika$t. 

Ta$bel 3. Ha$sil Uji A$na$lisis Regresi Linea$r Berga$nda$ 

 
Sumber : Output SPSS (2025) 

Y = a$ + b1X1 + b2X2 

Y = 15,114 + 0,359 X1 + 0,217 X2 

Da$ri persa$ma$a$n dia$ta$s da$pa$t dijela$ska$n ba$hwa$ : 

a. Da$la$m persa$ma$a$n tersebut, Y menunjukka$n va$ria$bel terika$t ya$ng nila$inya$ 

diprediksi a$ta$u dipenga$ruhi oleh va$ria$bel beba$s (X). 

b. Da$la$m persa$ma$a$n tersebut, a$ a$da$la$h konsta$nta$. Jika$ nila$i bra$nd a$mba$ssa$dor 

(X1) da$n korea$n wa$ve (X2) teta$p a$ta$u tida$k beruba$h, ma$ka$ besa$r pengukura$n 

keputusa$n pembelia$n (Y) untuk produk Na$ba$ti Goguma$ a$da$la$h sebesa$r 

15,114. 
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c. b1X1 a$da$la$h koefisien regresi da$ri va$ria$bel bra$nd a$mba$ssa$dor (X1) ya$ng 

a$ka$n mempenga$ruhi keputusa$n pembelia$n (Y) pa$da$ produk Na$ba$ti Goguma$ 

sebesa$r 0,359, da$pa$t dia$rtika$n ba$hwa$ jika$ va$ria$bel bra$nd a$mba$ssa$dor setia$p 

na$ik sebesa$r sa$tu sa$tua$n a$ka$n menga$kiba$tka$n kena$ika$n keputusa$n pembelia$n 

sebesa$r 0,359 denga$n a$sumsi va$ria$bel la$innya$ konsta$n. 

d. b2X2 a$da$la$h koefisien regresi da$ri va$ria$bel korea$n wa$ve (X2) ya$ng a$ka$n 

mempenga$ruhi keputusa$n pembelia$n (Y) pa$da$ produk Na$ba$ti Goguma$ 

sebesa$r 0,217, da$pa$t dia$rtika$n ba$hwa$ jika$ va$ria$bel korea$n wa$ve setia$p na$ik 

sebesa$r sa$tu sa$tua$n a$ka$n menga$kiba$tka$n kena$ika$n keputusa$n pembelia$n 

sebesa$r 0,217 denga$n a$sumsi va$ria$bel la$innya$ konsta$n. 

Uji Parsial (Uji t) 

Uji pa$rsia$l (uji t) da$la$m a$na$lisis regresi linea$r berga$nda$ dila$kuka$n untuk 

mengeta$hui penga$ruh ma$sing-ma$sing va$ria$bel independen seca$ra$ individu terha$da$p 

va$ria$bel dependen.  

Ta$bel 4. Ha$sil Uji Pa$rsia$l (Uji t) 

 
Sumber : Output SPSS (2025) 

Berda$sa$rka$n ha$sil uji sta$tstik dia$ta$s diketa$hui ba$hwa$ t ta$bel sebesa$r 1,989, 

ma$ka$ uji hipotesis dijela$ska$n seba$ga$i berikut : 

a. Pa$da$ Va$ria$bel bra$nd a$mba$ssa$dor menunjukka$n ha$sil t hitung sebesa$r 6,862, 

ya$ng menunjukka$n ba$hwa$ t hitung lebih besa$r da$ri t ta$bel (6,862 > 1,989). 

Ha$l ini diperkua$t denga$n nila$i signifika$n sebesa$r 0,000 < 0,05 ya$ng bera$rti 

proba$bilita$s kesa$la$ha$n menola$k hipotesis nihil  sebesa$r 0%, ma$ka$ Ho ditola$k 

da$n Ha$ diterima$. Denga$n demikia$n, da$pa$t disimpulka$n ba$hwa$ Bra$nd 

A$mba$ssa$dor berpenga$ruh terha$da$p keputusa$n pembelia$n produk Na$ba$ti 

Goguma$ pa$da$ komunita$s engene di Sura$ba$ya$.  

b. Pa$da$ Va$ria$bel korea$n wa$ve menunjukka$n ha$sil t hitung sebesa$r 3,149, ya$ng 

menunjukka$n ba$hwa$ t hitung lebih besa$r da$ri t ta$bel (3,149 > 1,989), Ha$l ini 

diperkua$t denga$n nila$i signifika$n sebesa$r 0,002 < 0,05 ya$ng bera$rti 

proba$bilita$s kesa$la$ha$n menola$k hipotesis nihil  sebesa$r 0,2%, ma$ka$ Ho 

ditola$k da$n Ha$ diterima$. Denga$n demikia$n, da$pa$t disimpulka$n ba$hwa$ Korea$n 

Wa$ve berpenga$ruh terha$da$p keputusa$n pembelia$n produk Na$ba$ti Goguma$ 

pa$da$ komunita$s engene di Sura$ba$ya$. 

Uji Simultan (Uji F) 

Uji simulta$n a$ta$u uji F da$la$m a$na$lisis regresi linea$r berga$nda$ dila$kuka$n untuk 

mengeta$hui a$pa$ka$h va$ria$bel independen seca$ra$ bersa$ma$-sa$ma$ a$ta$u simulta$n 
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memiliki penga$ruh ya$ng signifika$n terha$da$p va$ria$bel dependen. 

Ta$bel 5. Ha$sil Uji Simulta$n (Uji F) 

 
Sumber : Output SPSS (2025) 

Berda$sa$rka$n Uji F dia$ta$s, menunjukka$n ba$hwa$ nila$i f hitung sebesa$r 54,230, 

denga$n nila$i F ta$bel sebesa$r 3,09, sehingga$ nila$i F hitung lebih besa$r da$ripa$da$ nila$i 

F ta$bel, a$ta$u 54,230 > 3,09. Ha$l ini diperkua$t denga$n nila$i signifika$n sebesa$r 0,000 

< 0,05 ya$ng bera$rti proba$bilita$s kesa$la$ha$n menola$k hipotesis nihil  sebesa$r 0%, 

ma$ka$ Ho ditola$k da$n Ha$ diterima$. Denga$n demikia$n, da$pa$t disimpulka$n ba$hwa$ 

Bra$nd A$mba$ssa$dor da$n Korea$n Wa$ve berpenga$ruh terha$da$p keputusa$n pembelia$n 

produk Na$ba$ti Goguma$ pa$da$ komunita$s engene di Sura$ba$ya$. 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Uji Koefisien Determina$si (R²) diguna$ka$n da$la$m a$na$lisis regresi untuk 

menunjukka$n sebera$pa$ besa$r va$ria$si va$ria$bel dependen (Y) da$pa$t dijela$ska$n oleh 

va$ria$bel independen (X). 

Ta$bel 6. Ha$sil Uji Koefisien Determina$si (R2) 

 
Denga$n nila$i R squa$re (R2) sebea$r 0,538, persenta$se bra$nd a$mba$ssa$dor (X1) 

da$n Korea$n Wa$ve (X2) terha$da$p keputusa$n pembelia$n produk na$ba$ti goguma$ pa$da$ 

komunita$s engene di Sura$ba$ya$ sebesa$r 53,8%. Seda$ngka$n 46,2% a$da$la$h sisa$nya$ 

dipenga$ruhi oleh va$ria$bel la$in ya$ng tida$k diteliti da$la$m penelitia$n ini misa$lnya$ 

kua$lita$s produk, kema$sa$n, ha$rga$, citra$ merek.  

 

E. KESIMPULAN 

Da$ri ha$sil a$na$lisis penelitia$n da$n pemba$ha$sa$n mengena$i penelitia$n Penga$ruh 

Bra$nd A$mba$ssa$dor Da$n Korea$n Wa$ve Terha$da$p Keputusa$n Pembelia$n Produk 

Na$ba$ti Goguma$ Pa$da$ Komunita$s Engene Di Sura$ba$ya$, penulis menyimpulka$n 2 ha$l 

ya$itu terka$it denga$n ka$ra$kteristik da$n va$ria$bel ya$ng dia$juka$n seba$ga$i berikut : 

1. Ka$ra$kteristik responden denga$n pengga$gum Enhypen dia$nta$ra$nya$ seba$gia$n 
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besa$r didomina$si oleh perempua$n berusia$ 18 hingga$ 22 ta$hun, denga$n la$ta$r 

bela$ka$ng seba$ga$i pela$ja$r a$ta$u ma$ha$siswa$ da$n memiliki penda$pa$ta$n ra$ta$-ra$ta$ 

per bula$n sebesa$r 2 hingga$ 3 juta$ rupia$h da$n seba$gia$n besa$r da$ri mereka$ tela$h 

menja$di a$nggota$ komunita$s Engene sela$ma$ kura$ng lebih sa$tu ta$hun denga$n 

a$la$sa$n uta$ma$ berga$bung a$da$la$h untuk menca$ri hibura$n da$n menikma$ti 

a$ktivita$s ya$ng berka$ita$n denga$n idola$ mereka$, terma$suk pembelia$n 

mercha$ndise ya$ng berhubunga$n denga$n Enhypen ya$ng menunjukka$n 

keterliba$ta$n emosiona$l da$n loya$lita$s terha$da$p figur idola$. Da$la$m keseha$ria$n, 

pla$tform digita$l ya$ng pa$ling sering diguna$ka$n oleh responden a$da$la$h 

Insta$gra$m da$n YouTube, denga$n frekuensi pengguna$a$n ya$ng ha$mpir 

seimba$ng, menunjukka$n ba$hwa$ media$ sosia$l mema$inka$n pera$n penting da$la$m 

membentuk preferensi da$n perila$ku konsumtif mereka$. Seda$ngka$n da$ri sisi 

preferensi musik, seba$gia$n besa$r responden menyuka$i genre musik pop, ya$ng 

seja$la$n denga$n citra$ da$n ka$rya$ musik Enhypen itu sendiri sehingga$ da$pa$t 

disimpulka$n ba$hwa$ ka$ra$kteristik demogra$fis, psikogra$fis, serta$ pola$ 

konsumsi media$ da$ri pa$ra$ responden sa$nga$t mendukung penga$ruh kua$t bra$nd 

a$mba$ssa$dor da$n Korea$n Wa$ve da$la$m mendorong keputusa$n pembelia$n 

produk Na$ba$ti Goguma$. 

2. Ha$sil penelitia$n ya$ng penulis a$juka$n seluruh va$ria$bel memiliki hubunga$n 

ya$ng positif terha$da$p keputusa$n untuk membeli, ya$ng bera$rti ba$hwa$ bra$nd 

a$mba$ssa$dor da$n korea$n wa$ve berpenga$ruh terha$da$p keputusa$n pembelia$n 

produk na$ba$ti goguma$ pa$da$ komunita$s engene di Sura$ba$ya$. A$spek ya$ng 

pa$ling kua$t da$la$m penga$mbila$n keputusa$n a$da$ pa$da$ bra$nd a$mba$ssa$dor 

dima$na$ ka$risma$ ya$ng dimiliki oleh Enhypen seba$ga$i bra$nd a$mba$ssa$dor 

berpera$n penting da$la$m mempenga$ruhi mina$t da$n keputusa$n konsumen untuk 

membeli produk Na$ba$ti Goguma$, ka$rena$ da$ya$ ta$rik persona$l da$n citra$ positif 

ya$ng mereka$ miliki ma$mpu memba$ngun koneksi emosiona$l denga$n 

penggema$r sehingga$ mencipta$ka$n ra$sa$ perca$ya$ da$n keterta$rika$n terha$da$p 

produk ya$ng mereka$ promosika$n. Sela$in pa$da$ bra$nd a$mba$ssa$dor juga$ a$da$ 

pa$da$ a$spek korea$n wa$ve dima$na$ responden seca$ra$ a$ktif mengumpulka$n 

informa$si ta$mba$ha$n da$ri berba$ga$i sumber seperti media$ sosia$l, ula$sa$n 

konsumen, da$n promosi digita$l, untuk membentuk ga$mba$ra$n ya$ng lebih 

lengka$p da$n menyeluruh mengena$i produk Na$ba$ti Goguma$ untuk 

mema$stika$n ba$hwa$ produk tersebut sesua$i denga$n preferensi da$n kebutuha$n 

responden sebelum menga$mbil keputusa$n pembelia$n. 
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