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ABSTRAK 

Pelnelitlian ini belrtujuan untluk mengeltahui adalkah penlgaruh Karakteristik 

Kewilrausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunglgulan Bersaling Terlhadap Kinlerja 

Uslaha pada Sentra Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo. UMK di Indonesia telah 

membuat banyak kemajuan dalam beberapa tahun terakhir. Hal ini dikarenakan 

kapasitas mereka untuk menyerap sejumlah besar orang yang menganggur dan 

kontribusi mereka yalng signlifiklan terhladap Prolduk Domlestik Blruto. Uslaha Miklro 

Kelcil sendiri memiliki damlpak yalng signilfikan telrhadlap perelkonolmian naslional. 

Olleh karlena itlu, perlu adanya meningkatkan Karakteristik Kewirausahaan, 

meningkatkan Kepercayaan diri, meningkatkan keunggulan bersaing, dan juga 

meningkatkan kinerja usaha dengan cara memiliki pemahaman tentang 

Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan bersaing. 

Sehingga pelaku usaha dapat mengembangkan strategi yang efektif untuk 

meningkatkan Kinerja Usaha. Penelitian ini menggunakan pendlekatan Kualntitlatif. 

Datla ini dikumpulkan dengan melalui kuesioner yang disebarkan kepada pelaku 

usaha sentra kuliner Perumtas 3 dengan jumlah 96 pelaku usaha. Teknik sampel 

yang digunakan yaitu teknik samlplling jenluh yalng telrmalsuk dallam jenlis nonl-

probabil lity sampling,sedangkan teknik analisis data menggunakan Uji Linier 

Berganda, Uji t, Uji F, Uji r (kolerasi), dan Uji R2 (koelfisilen detelrminlasi). Halsil 

penleliltian ini menulnjukkan bahlwa valrialbel Karakteristik Kewirausahaan, 

Kepercayaan Diri, dan Keunggulan Bersaing berpengaruh secara parsial maupun 

secara simultan terhadap Kinerja Usaha hal ini dikarenakan ketiga variabel 

tersebut saling mendukung dalam menciptakan lingkungan bisnis yang kompetitif. 

 

Kata kunci: Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, Keunggulan 

Bersaing, Kinerja Usaha, Usaha Mikro Kecil (UMK) 
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ABSTRACT 

This study aims to determine whether there is an effect of Entrepreneurial 

Characteristics, Self-Confidence, and Competitive Advantage on Business 

Performance at Perumtas 3 Culinary Center in Sidoarjo. In Indonesia have made a 

lot of progress in recent years. This is due to their capacity to absorb a large 

number of unemployed people and their significant contribution to the Gross 

Domestic Product. Micro and small enterprises have a significant impact on the 

national economy. Therefore, it is necessary to improve entrepreneurial 

characteristics, increase self-confidence, increase competitive advantage, and also 

improve business performance by having an understanding of entrepreneurial 

characteristics, self-confidence, and competitive advantage. So that business 

actors can develop effective strategies to improve business performance. This 

research uses a Quantitative approach. This data was collected through 

questionnaires distributed to Perumtas 3 culinary center business actors with a 

total of 96 business actors. The sample technique used is saturated sampling 

technique which is included in the type of non-probability sampling, while the 

data analysis technique uses Multiple Linear Test, t test, F test, r test (correlation), 

and R2 test (coefficient of determination). The results of this study indicate that 

the variables of Entrepreneurial Characteristics, Self-Confidence, and Competitive 

Advantage have a partial or simultaneous effect on Business Performance, this is 

because the three variables support each other in creating a competitive business 

environment. 

 

Keywords: Entrepreneurial characteristics, self-confidence, competitive 

advantage, business performance, Small Micro Enterprises 

 

A. PENDAHULUAN 

Dalam segi kualitas perkembangan Usaha Mikro Kecil (UMK) di Indonesia 

terus meningkat. Sebagai negara yang berkembang, Indonesia menjadikan sebagai 

landasan utama sektor ekonomi masyarakat di indonesia. Langkah ini dilakukan 

untuk meningkatkan kemampuan masyarakat dalam mengembangkan 

kemandirian, terutama di. bidang ekonomi. Sejak krisis moneter, UMK telah 

berperan sebagai penggerak pemullihan ekonlomi naslional, menldorong 

perltumbulhan ekolnomi dan menciptakan lapangan kerja. Elmililani et al. (20l21) 

mengatakan bahwa UMK adalah bisnis yang dapat meningkatkan lapangan kerja 

dan memberikan banyak pelayanan ekonomi kepada masyarakat.  

Indrustri di Indonesia telah membuat banyak kemajuan dalam beberapa 

tahun terakhir. Dalam kemajuan industri ini ada beberapa faktor yang mendukung 

tumbuhnya suatu industri khususnya Usah Mikro Kecil (UMK) dari sejumlah kota 

di Indonesia. Pada tahun 2019 jumlah UMK di indonesia meningkat. 1l,98% 

dilbandilngkan. palda. tahlun .2018 yalng sebalnyak 6l4,2 julta .unlit. Hampir seluruh 

wilayah di Indonesia pertumbuhan Usaha Mikro Kecil (UMK) sendiri 

memberikan kontribusi bagi perkembangan industri negara, karena kapasitas 

mereka untuk menyerap sejumlah besar orang yang menganggur dan kontribusi 

mereka yang signifikan terhadap Produk Domestik. Bruto. (PDB), . Usaha. Mikro 

.Kecil sendiri memiliki dampak yang signifikan terhadap perekonomian nasional. 
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Usaha mikro kecil (UMK) adalah sektor potensial yang mendukung stabilitas 

ekonomi secara keseluruhan dan didirikan oleh individu, keluarga, atau entitas 

uslaha kelcil. Menlurult Ekolnom Selnior Inla Primliana, UMK adlalah uslaha berlskalla 

keclil ylang mendolrong pertumbuhan ekonomi dan pembangunan di Indonesia. Di 

sisi lain, (Suryana & Burhanuddin, 2021) menjelaskan definisi Usaha Mikro Kecil 

seclara .leblih spelsifik, yalkni. selbagai .badlan usalha .yalng .memilliki proflit .atlau 

keluntunlgan .tildak .leblih darli 200 .jluta berdlasarkaln .perhlitungan .labla tahulnan. 

Karakteristik menunjukkan keberhasilan bisnis UMK Sentra 

Kuliner.Kewirausahaan adalah definisi dari kebutuhan, nilai, dan sikap seseorang 

yang unik. Menurut (Essel,2019). (Islam dkk, 2011) mentimpulkan bahwa 

karakteristik kewirausahaan menjadi. faktor yang sangat menentukan keberhasilan 

usaha UMK. Karakteristik kewirausahaan sendiri juga merupakan suatu usaha 

yang berhasil dalam persaingan yaitu dengan menggabungkan sumber daya yang 

tersedia secara baru dan berbeda dari yang sebelumnya untuk menciptakan nilai 

tambah.  . 

Dalam memulai usaha, memiliki Kepercayaan Diri dalam Karakteristik 

Kewirausahaan merupakan keyakinan diri yang kuat yang berada di dalam diri 

sendiri untuk menjadi seorang wirausahawan yang sukses. Menurut (Jumaedi, 

2011) wirausaha .yang sukses. adalah. wirausaha .yang .mandiri dan .percaya. 

diri. Kepercayaan Diri juga menjadi peranan penting dalam menentukan 

kesuksesan dalam berbisnis, karena dalam keberhasilan berwirausaha biasanya 

berjalan seiring dengan kemampuan dan keinginan. Dengan menerapkan rasa 

Kepercayaan Diri, akan menghasilkan motivasi yang kuat untuk menjalankan 

usaha dengan optimal. Karena Kepercayaan Diri juga merupakan salah satu 

motivator utama bagi pengusaha dalam menghadapi tantangan.  

Pengaruh Keunggulan bersaing terhadap pelaku wirausaha. juga .sangat 

.ketat, dimana keunlggullan .berlsainlg merlupakan janltung .dlari .kinlerja .ulsahla di 

dallam .palsar yalng .belrsaing. Melnurut (Kotler. dan .Armstrong, .2008) keulnggullan 

.berlsailng. adlallah keulnggullan .mellebihi. pesaling .yang dilraih .dlengaln 

menlawarklan. nillai yalng lelbih beslar palda .konslumlan, balik mellallui halrga . yanlg 

leblih. rendlah atlau denglan menyedilakan .leblih banylak manlfaat .ylang selsuai. 

denlgan hargla. yalng. leblih. mahlal. Keulnggulaln Besaing sendiri diperoleh melalui 

Karakteristik dan sumber daya dengan kinerja yang lebih baik, serta 

melaksanakan aktivitas secara strategis lebih murah atau unggul dari pesaing. 

Keunlggullan Belrsailng jluga berltujuan untuk mlenentlukan polsisi yang 

melnguntlungkan dan berlkelanjutaln telrhadap kekuataln yalng mlenentuklan pelsaing.  

Kurangnya Pengetahuan kewirausahaan akan berdampak pada Kinerja 

.Usaha. Kinlerja uslaha sendiri adallah halsil kelrja yalng dilakukan olleh suatu usaha 

dalam jalngka wakltu tertelntu yanlg terlkait denglan nillai atlau stalndar tertentlu dan 

slesuai denglan peran atalu tuglas dalri tuljuan uslaha. Menurut (tehseen & Ramayah, 

2015) kinlerja. usalha .merupakan .kemlampulan wirauslaha .dallam hal .pelngetalhuan, 

ketelrampilan .dlan kemamlpulan .yanlg berhlarga. daplat memfalitasi .Kinlerja Uslaha. 

Kinelrja Usahla di dalam Kewirausahaan juga mangacu pada sejauh mana sebuah 

bisnis tersebut mencapai tujuan, meraih keberhasilan, dan juga mengukur 

efektivitas operasional.  
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Salah satu cara untuk meningkatkan kinerja dan keberlangsungan UMK 

umtuk jangka yang panjang yaitu dengan mengembangkan langkah-langkah 

strategis seperti, meningkatkan Karakteristik Kewirausahaan, meningkatkan 

Kepercayaan diri, meningkatkan keunggulan bersaing, dan juga meningkatkan 

kinerja usaha. Hal ini merupakan salah satu hasil pengamatan terdahap jumlah 

penjual makanan, minuman tradisional dan modern di Sentra Kuliner Perumtas 3 

di Sidoarjo yang telah di lakukan oleh penulis. Dengan adanya hasil tabel di atas 

terdapat beberapa permasalahan yang di hadapi oleh para pelaku usaha di Sentra 

KulinerPerumtas 3 Sidoarjo.  

Dari permasalahan di atas, maka dari itu sangatlah penting bagi para pelaku 

usaha untuk melakukan berbagai upaya untuk meningkatkan kinerja usahanya. 

Kinerja usaha juga masih berperan penting dalam pengembangan bisnis UMK. 

Maka dari itu untuk meningkatkan kinerja usahanya maka seluruh pelaku usaha 

UMK di Sentra Kuliner Perumtas 3 DI Sidoarjo harus memiliki pemahaman 

tentang Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan 

bersaing. Agar pelaku usaha dapat mengembangkan strategi yang efektif untuk 

meningkatkan Kinerja Usaha. Pelaku usaha di Sentra Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo 

harus memiliki kinerja usaha agar dapat lebih menarik perhatian konsumen dari 

segi kualitas rasa, produk, atau dengan kemasan yang berbeda agar lebih menarik 

perhatian konsumen. hal ini di perlukan agar dapat bersaing dengan usaha yang 

lainnya dan berdampak pada kinerja usaha pelaku usaha yang ada di Sentra 

Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo.  

Berdasarkan pengamatan di atas, selain Kota Sidoarjo merupakan kota yang 

memiliki wilayah dan penduduk yang sangat luas dan juga padat. Daerah Sidoarjo 

sendiri memiliki perkembangan yang pesat dan juga dan keberhasilan ini bisa 

dicapai karena berbagai potensi di wilayah tersebut seperti wilayah perdagangan, 

salah satunya Sentra Kuliner Perutas 3 Sidoarjo. Di Sentra Kuliner Perumtas 3 

Sidoarjo ini ramai terkenal dengan jajanan kuliner dari jajanan modern hingga 

tradisional yang harganya relatif terjangkau. Selain jajanan kuliner, di Sentra 

Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo juga terdapat penjual produk kecantikan, baju, dan 

juga aksesoris handphone. Jajanan kuliner seperti korean food saat ini menjadi 

jajanan yang paling favorit bagi kalangan pengunjung Sentra Kuliner Perumtas 3 

di Sidoarjo. Dengan demikian pesaing pasar Sentra Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo 

semakin ketat, dan hal ini membuat para pedagang Sentra Kuliner Perumtas 3 

Sidoarjo memiliki banyak inisiatif baru untuk di terapkan, agar para pedagang 

dapat selalu bertahan dalam persaingan pasar. Oleh karena itu, penulis ingin 

meneliti apakah Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan 

Bersaing pada pelaku usaha dapat menurunkan atau meningkatkan Kinerja 

Usahanya.  

Berdasalrkan latlar belalkang. di atlas, malka palda pelnelitlian ini pelnulis terltarlik 

unltuk menjelaskan penelitian Kinerja Usaha Sentra Kuliner Perumtas 3 di 

Sidoarjo dengan menggunakan judul: “Pengaruh Karakteristik kewirausahaan, 

Kepercayaan Diri, dan Keunggulan Bersaing Terhadap Kinerja Usaha 

.Mikro Kecil (UMK) Sentra Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo”.  
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Hipotesis 

1. Ho: Karakteristik kelwirausalhaan tidalk belrpenglaruh terlhadap Kinlerja 

Usahla plada UMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Karakteristik kewirausahaan berpengaruh terhaldap Kilnerja 

Uslaha palda UMlK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

2. Ho: Kepercayaan Diri tidak berpengaruh terhadap Kinerja Usaha 

pada UMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Kepercayaan Diri berpengaruh terhadap Kinerja Usaha pada 

UMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

3. Ho: Keulnggullan Berlsainlg tidak berlpengalruh terlhadlap Kinlerja Ulsaha 

palda Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Keulnglgulan Belrsaling berplengarluh terhaldap Kinlerja Usalha palda 

UMlK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

4. Ho: Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dlan 

Keunglgullan Belrsaing berpengaruh telrhadalp Kinlerja Uslaha palda 

UlMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan 

Kelungglulan Belrsaing tidak berpengaruh terhadlap Klinerja Usalha 

palda UMlK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 

B. METODE PENELITIAN  

Rancanlgan penellitian adlalah kelrangka kelrja untuk mengumpulkan dan 

menganalisis data. Ini mencakup metode, prosedur, dan teknik pengumpulan 

informasi serta cara menganalisis data. Penellitian ini mengglunakaln metolde 

kuantitatif delngan tujuan unltuk mlengalnalisis hubungan atau pelngaruh antara 

varliabel bebas yaitu Karakteristik Kewirausahaan (X1), Kepercayaan Diri (X2), 

Keungglulan Berlsaing (X3) terlhladap variabel Klinerja Usahla (Y) Usaha pada 

UMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas  

Dalam uji validitas, nilai r (korelasi) diglunakan untluk menentukan validitas 

item kuesioner. Jika r hitung lebih besar dari r tabel sesuai tingkat signifikansi 

yang ditetapkan, item tersebut dinyatakan valid. Dalam penelitian ini, dengan 96 

sampel dan taraf signifikansi 0l,05, r talbel slebesar 0,361  

Hasil uji dari validitlas pada penelitian ini dapat dinyatakan bahwa setiap 

pernyataan. pada setiap variabel Karakteristik Kewirausahaan (X1), . Kepercayaan 

Diri (X2l), Keunlggulan Belrsaing (Xl3), dlan Kinlerja Usalha (Y) bahwa resplonden 

dinyatalkan valild klarena .setilap item melmiliki r hiltung > r tabel sebesar 0,361.  

Uji Reabilitas  

Dari pengolahan data uji reabililitas pada penelitian ini dalpat dilketahui 

bahlwa nilali Cronbachl’s Allpha pada setiap variabel Karakteristik Kewirausahaan 

(X1), Kepercayaan Diri (X2), keungulan Bersaing (X3), dan Kinerja Usaha (Y) > 

0,6 maka seltiap valriabel dinylatakaln relliabel.  
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Alnalisis Rlegresi Li lnier Berga lnda  

Tabel 1 Halsil An lalisis Relgresi Lini ler Berlganda  

 

Dari hasil analisa diatlas daplat dijlellaskan balhwa :  

1. Nillai klonstalnta selbesar 0,794. Maka, jikla nillai varilabel inldependeln altau 

belbas di anggap nol, maka kinerja usaha aklan menilngkat selbesar 0,794.  

2. Koeflisien regrelsi vlariabel Karakteristik Kewirausahaan (Xl1) sebeslar 0,402. 

Maka, jilka varilabel Karakteristik Kewirausahaan (X1) menlingkat slebesar saltu 

satluan, denlgan aslumsi varliabel Kepercayaan Diri (Xl2) dan Varilabel 

Keunggulan Bersaing (Xl3) bernilai konlstan, malka Kinlerlja Usaha (Y) akaln 

meninlgkat 0,402. 

3. Koefisien regresi untuk Kepercayaan Diri (X2) adalah 0,305. Ini berarti, jika 

Kepercayaan Diri (X2) naik satu satuan, dengan asumsi Karakteristik 

Kewirausahaan (X1) dan Keunggulan Bersaing (X3) tetap, Kinerja Usaha (Y) 

akan meningkat 0,305. 

4. Variabel Keunggulan Bersaing (X3) memiliki koefisien regresi 0,319, jadi 

jika variabel Keunggulan Bersaing menilngkat satu saltuan, denlgan asumlsi 

bahwa variabel Karakteristik Kewirausahaan (Xl1) dan Varialbel Kepercayaan 

Diri (Xl2), malka Kinerja Usaha (Y) akan meningkat 0,319. 

Uji Parsial (Uji t)  

Talbel 2 Halsil Uji Pa lrsial (Uji t)atu 

 
Sumber : Output IBM SPSS Statistic 19, 2024 

Rumusan tabel t yang didasarkan pada tabel diatas adalah sebagai berikut:  

n = banyaknya Sampel  

k = banyaknya variabel bebas  

dlf 1 = lk = l3  

df l2 = nl – k – 1 = 96 – 3 – 1 = 92 
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Diketahui nilai t tabel 1,986 dengan nilai signifikansi (a) 5%. 

Kesimpulannya adalah:  

a. Hipotesis Pertama  

1. Ho: Tidak adanya penglaruh Karaklteristik kewirlausahaan 

terhaldap Kinelrja Uslaha palda UlMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Adanya pengarluh Karaktleristik kelwirausahlaan terhladap 

Kinlerja Usalha palda UMlK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

Berdasarkan hasil pengujian, nilllai t hitulng unltuk variabel Karlaktelristik 

Kewlirausallhaan adalah 0,470. Nillai ini menunjukkan bahwa t hitulng < t tabel 

(3,855 < 1,986) denlgan signiflikansi (0l,000 < 0,05), sehingga Hipoteslis 

Alternatif (Hla) dapat diterilma. Ini mengindikasikan balhwa Karakteristik 

Kewirausahalan berpelngaruh terlhadap Kinerja Uslaha di Sentra Kulliner 

Perumtas 3, Sidoarjo. 

b. Hipotesis Kedua  

2. Ho: Tildak adlanya penlgaruh Keperclayaan Dliri terhladap Kinlerja 

Ulsaha pada UlMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Adanlya pengalruh Keperlcayaan Dirli terhadlap Kinlerja 

Usaha padla UMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

Dengan signifikansi (0,003 < 0,05), Hipotesis (Ha) diterima. Hasil 

pengujian variabel Kepercayaan Diri menulnjukkan bahlwa t hitlung lelbih belsar 

daripada t talbel (3,073 lebih besar daripada 1,986). Hal ini menunjukkan 

bahwa kinerja usaha di Sentra Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo dipengaruhi oleh 

kepercayaan diri.  

c. Hipotesis Ketiga  

3. Ho: Tidak adanya pengaruh Keunglgulan Berslaing terlhadap 

Klinerja Usalha palda UMlK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Adanya pengaruh Keunglgulan Blersaing terhaldap Kinerja 

Usalha palda UlMK Perumtas 3 di Sidoarjo. 

Dari hasil pengujian t hitung variabel Keunggulan Bersaing di diperoleh 

angka sebesar 2,684, yang menunjukkan bahwa t hitung > t tabel (2,684 > 

1,986) dengan signifikansi (0,009 > 0,05) maka Hipotesis (Ha) diterima. Hal 

tersebut menunjukkan bahwa Keunggulan Bersaing berpengaruh terhadap 

Kinerja Usaha pada Sentra Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo.  

Uji F (Simultan)  

T label 3 Halsil lUji F (Simlultan)  

 
Sumber : Output IBM SPSS Statistic 19, 2024 
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Dari tabel 3 diatas, (α) = 5% didapati bahwa nillai F tabel denlgan df 

pelmbillang = 3 daln df penlyebut = 92 adallah sebelsar 2,70 jilka nillai F hlitung > F 

talbel, maka hipotesis diterima. Kesimpulannya adalah:   

1. Ho: Tidak ada pengaruh Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, 

dan Keunglgulan Bersaling terhladap Kilnerja Usahla plada UMK 

Perumtas 3 di Sidoarjo. 

 Ha: Ada penlgaruh Karakteristik Kewiralusahaaln, Kepercayaan Diri, daln 

Keunlggulan Belrsaing terlhadap Kilnerja Uslaha palda UMlK Perumtas 3 

di Sidoarjo. 

Berdasarkan tabel 3 diatas nilai hitung mencapai F tabel 32,055 dengan 

signifikansi 0,000. Maka dapat dikatakan F hitunlg leblih blesar dari F tabel. Malka, 

daplat diartikan bahlwa Ha diterimla “ada pengaruh antara Karakteristik 

Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan Bersaing terhadap Kinerja 

Usaha pada UMK Perumtas 3 di Sidoarjo”. 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 4 Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
Sumber : Output IBM SPSlS Statistic 19, 2024 

Berdasarkan hasil R square (R2) 0,511, dapat disimpulkan bahwa tiga 

variabel—Keunggulan Bersaing, Kepercayaan Diri, dan Karakteristik 

Kewirausahaan—menyumbang 51,1% dari variabel Keunggulan Bersaing. 

Sementara itu, 48,9% dari variabel Keunggulan Bersaing dipenlgaruhi olleh fakltor-

falktor lalin ylang tidak ditemulkan dallam pelnelitian ilni, seperti Karakter 

Kewirausahaan dan Inovasi Produk. Variabel-variabel tersebut memiliki peran 

yang penting untuk melengkapi kinerja usaha tetapi tidak diukur dengan 

penelitian (Putri et al., 2024) dimana Karakter Berwirausaha berpengaruh 

terhadap Kinerja Usaha. Inovasi Produk pada penelitian (Segara et al., 2019) 

bahwa Inovasi Produk mempengaruhi Kinerja. 

Pembahasan  

1. Penglaruh Ka lrakteristik Kewi lrausahaan Terlhadap Kinlerja Ulsaha  

Hasil analisis penelitian ini diukur dari beberapa indikator: percaya diri, 

kemandirian dalam mengambil keputusan, rasa positif terhadap diri sendiri, dan 

keberanian mengungkapkan pendapat. Dari indikator-indikator ini, dua 

pernyataan menonjol, salah satunya adalah "Saya merasa mampu menciptakan 

kreativitas bisnis berdasarkan ide bisnis saya," menunjukkan bahwa responden 

setuju dengan pernyataan tersebut. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh antara karakteristik kewirausahaan terhadap kinerja usaha di 

UMK Perumtas 3 Sidoarjo. 
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2. Pengaruh Kepercayaan Diri Terhadap Kinerja Usaha  

Hasil analisis penellitian menlunjukkan bahlwa kepercayaan diri berpengaruh 

positif terhadap kinerja usaha pada pelaku usaha sentra kuliner Perumtas 3 di 

Sidoarjo. Kepercayaan diri diukur dari tindakan mandiri dalam pengambilan 

keputusan, keyakinan pada kemampuan sendiri, rasa positif terhadap diri, dan 

keberanian mengungkapkan pendapat. Responden memberikan tanggapan 

tertinggi pada pernyataan, "Saya percaya diri untuk mengungkapkan pendapat 

yang dapat membuka peluang baru atau menciptakan perubahan positif di 

lingkungan bisnis." Pernyataan ini menjadi faktor utama dalam membangun 

kepercayaan diri pelaku usaha, yang berarti bahwa kepercayaan diri berdampak 

signifikan pada pelaku usaha Sentra Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo. Semakin 

tinggi kepercayaan diri yang dimiliki, semakin baik kinerja usaha mereka. Hal ini 

menunjukkan bahwa peningkatan kepercayaan diri dapat memperkuat keunggulan 

bersaing dengan memperkuat unsur-unsur kepercayaan diri pelaku usaha Sentra 

Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo. 

3. Pengaruh Keunggulan Bersaing Terhadap Kinerja Usaha  

Hasil analisis menunjukkan bahwa kepercayaan diri berpengaruh positif 

terhadap keunggulan bersaing yang berdampak pada kinerja usaha di Sentra 

Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo. Penelitian ini juga mengungkapkan bahwa 

keunggulan bersaing memainkan peran penting dalam kinerja usaha. Ini 

menunjukkan bahwa motivasi keunggulan bersaing di Sentra Kuliner Perumtas 3 

Sidoarjo menciptakan dorongan untuk sukses dan kebutuhan dalam berwirausaha. 

Keunggulan bersaing adalah faktor kunci yang mempengaruhi kinerja usaha 

secara keseluruhan. Dengan keunggulan bersaing yang jelas dan berkelanjutan, 

pelaku usaha dapat meningkatkan penjualan, loyalitas pelanggan, efisiensi 

operasional, dan inovasi. Motivasi pelaku usaha berperan dalam menciptakan dan 

meningkatkan keunggulan bersaing. 

4. Pengaruh Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan 

Keunggulan Bersaing Terhadap Kinerja Usaha  

Berdasarkan hasil analisis penelitian, variabel Karakteristik Kewirausahaan 

(X1), Kepercayaan Diri (X2), dan Keunggulan Bersaing (X3) memiliki pengaruh 

signifikan secara simultan terhadap Kinerja Usaha. Karakteristik Kewirausahaan 

memberikan landasan untuk inovasi dan pengambilan risiko, sementara 

kepercayaan diri memfasilitasi pengambilan keputusan yang berani dan 

menginspirasi. Keunggulan Bersaing mendukung ekspresi kreativitas pelaku 

usaha untuk unggul di pasar, menarik serta mempertahankan pelanggan, dan 

mencapai efisiensi operasional yang lebih tinggi. Gabungan ketiga variabel ini 

membentuk pondasi yang solid untuk keberhasilan usaha dan pertumbuhan jangka 

panjang. 

 

D. PENUTUP 

Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai Karakteristik 

Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan Bersaing terhadap Kinerja 

Usaha Mikro Kecil (UMK) Sentra Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo. Responden dalam 

penelitian ini berjumlah 96 responden yaitu penjual makanan dan minuman di 
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Sentra Kuliner Perumtas 3 Sidoarjo. Berdasarkan data yang telah disimpulkan dan 

pengujian yang dilakukan dengan menggunakan spss versi 19 menemukan hasil 

model regresi linier berganda, dan dapat di ambil kesimpulan sebagaii berikut :  

Dari hasil uji statistik dan analisis yang dilakukan oleh peneliti bahwa 

variabel Karakteristik Kewirausahaan berpengaruh positif terhadap Kinerja Usaha 

Sentra Kuliner di Perumtas 3 Sidoarjo. Hal tersebut dapat dibuktikan pada uji 

analisis regrasi linier berganda bahwa setiap kenaikan Karakteristik 

Kewirausahaan meningkat makan Kinerja Usaha juga akan meningkat. Pada hasil 

kuesioner yang diajukan kenpada responden dapat menyatakan bahwa indikator 

“Saya bebas melakukan sesuatu terhadap pengambilan keputusan usaha saya” 

sehingga dapat disimpulkan bahwa responden sangat setuju dengan pernyataan 

tersebut.  

Dari hasil uji statistik dan analisis yang dilakukan oleh peneliti bahwa 

variabel Kepercayaan Diri berpengaruh positif terhadap Kinerja Usaha Sentra 

Kuliner di Perumtas 3 Sidoarjo. Hal tersebut dapat dibuktikan pada uji analisis 

regrasi linier berganda bahwa setiap kenaikan Kepercayaan Diri meningkat makan 

Kinerja Usaha juga akan meningkat Pada hasil kuesioner yang diajukan kenpada 

responden dapat menyatakan bahwa indikator “Saya percaya diri untuk berani 

mengungkapkan pendapat yang dapat membuka peluang baru atau menciptakan 

perubahan positif di lingkungan bisnis” sehingga dapat disimpulkan bahwa 

responden sangat setuju dengan pernyataan tersebut.  

Dari hasil uji statistik dan analisis yang dilakukan oleh peneliti bahwa 

variabel Keunggulan Bersaing berpengaruh positif terhadap Kinerja Usaha Sentra 

Kuliner di Perumtas 3 Sidoarjo. Hal tersebut dapat dibuktikan pada uji analisis 

regrasi linier berganda bahwa setiap kenaikan Keunggulan Bersaing meningkat 

makan Kinerja Usaha juga akan meningkat Pada hasil kuesioner yang diajukan 

kenpada responden dapat menyatakan bahwa indikator “Saya memiliki 

keunggulan bersaing karena saya menghasilkan produk yang unik” sehingga dapat 

disimpulkan bahwa responden sangat setuju dengan pernyataan tersebut.  

Dari hasil uji statistik dan analisis yang dilakukan oleh peneliti bahwa 

variabel Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keunggulan 

Bersaing secara bersama-sama memiliki pengaruh terhadap Kinerja Usaha dari 

pelaku UMK Sentra Kuliner Perumtas 3 di Sidoarjo.  

Rekomendasi 

1. Bagi pelaku usaha mikro kecil (UMK) di Perumtas 3 Sidoarjo  

a. Berdasarkan hasil penelitian terkait variabel Karakteristik 

Kewirusahaan, peneliti merekomendasikan untuk terus berinovasi dan 

melayani untuk memenuhi kebutuhan konsumen yang selalu berubah 

dan terus berusaha untuk meningkatkan kualitas produk dengan ca                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               

ra menambah variasi produk, sehingga dapat bersaing di pasar yang 

lebih luas.  

b. Berdasarkan hasil penelitian terkait variabel Kepercayaan diri, peneliti 

merekomendasikan pelaku usaha untuk secara rutin mengevaluasi 

Kinerja Usaha dan belajar dari kesalahan serta pengalaman yang 

sebelumnya agar dapat memperkuat keyakinan diri dengan cara 
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diberikan pelatihan dengan pengelola, sehingga pelaku usaha dapat 

melihat perkembangan dan perbaikan yang telah di capai.  

c. Berdasarkan hasil penelitian terkait variabel Keunggulan Bersaing, 

peneliti merekomendasikan pelaku usaha untuk terus berinovasi dalam 

mengembangkan produk serta menjaga dan meningkatkan layanan 

secara konsisten sehingga pelaku usaha mampu menarik minat 

konsumen dengan cara rebranding usaha.  

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Setelah adanya penelitian ini yang membahas mengenai variabel 

Karakteristik Kewirausahaan, Kepercayaan Diri, dan Keungulan Bersaing 

terhadap Kinerja Usaha Sentra Kuliner Perumtas 3 di Surabaya maka di 

harapkan peneliti selanjutnya dapat memperluas objek selanjutnya dapat 

memperluas objek penelitian dengan mencakup berbagai aspek dan area lain 

yang berpotensi memberikan pemahaman yang lebih komprehensif.  
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