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ABSTRACT 

The internet has become an inseparable medium from modern life, not only as a 

source of information but also as a significant business opportunity. Business 

people can use social media to carry out promotions and increase sales with cheaper 

marketing costs and can reach a wider audience. TikTok is one of the social media 

that is currently popular with business people to promote their products by 

uploading photos or videos, which is usually called content marketing. In content 

marketing, the perpetrator will explain product specifications such as product 

variants and quality so that consumers know and are interested in making a 

purchase. The culinary business is now becoming increasingly popular because it 

is related to basic human needs, namely eating, especially with the emergence of 

unique culinary trends that have become people's lifestyle. There is one food and 

beverage industry that is actively using TikTok as a promotional medium, namely 

Bittersweet by Najla, which has been nicknamed the number 1 dessert box pioneer 

in Indonesia. This research aims to find out how the use of content marketing, 

product variants and product quality influences the decision to purchase Bittersweet 

by Najla products on the TikTok platform. Where purchasing decisions cannot be 

separated from the quality and variants of a product marketed by the company 

through content marketing. This research is quantitative research with explanatory 

research and descriptive research models. In this research there were 100 

respondents from TikTok platform users. with an age range of 15-45 years, have 

purchased and consumed Bittersweet by Najla products which were taken using a 

purposive sampling technique using the Cochran formula. Data collection in this 

research was carried out using a questionnaire after which testing was carried out. 

Based on the research results, it shows that content marketing, product variants and 

product quality have a positive and significant effect on purchasing decisions, both 

partially and simultaneously. 

Keywords: Content Marketing, Product Variants, Product Quality, 

Purchasing Decision 
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ABSTRAK 

Internet telah menjadi media yang tidak terpisahkan dari kehidupan modern, tidak  

hanya sebagai sumber informasi tetapi juga sebagai peluang bisnis yang signifikan. 

Pelaku bisnis dapat memanfaatkan media sosial untuk melakukan promosi dan 

meningkatkan penjualan dengan biaya pemasaran yang lebih murah dan dapat 

menjangkau audiens yang lebih luas. TikTok menjadi salah satu sosial media yang 

saat ini marak digandrungi oleh para pelaku bisnis untuk mempromosikan 

produknya dengan mengunggah suatu foto atau video yang biasa disebut dengan 

content marketing. Dalam content marketing pelaku akan menjelaskan spesifikasi 

produknya seperti varian dan kualitas produk agar konsumen tahu dan tertarik untuk 

melakukan pembelian. Bisnis kuliner kini menjadi semakin diminati karena 

berhubungan dengan kebutuhan dasar manusia, yaitu makan, terutama dengan 

munculnya tren kuliner yang unik dan menjadi gaya hidup masyarakat. Terdapat 

salah satu industri food and beverage yang turut aktif menggunakan TikTok sebagai 

media promosinya yaitu Bittersweet by Najla yang mendapat julukan pelopor 

dessert box no 1 di Indonesia. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh penggunaan content marketing, varian produk, dan kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian produk Bittersweet by Najla di platform 

TikTok. Dimana keputusan pembelian tidak terlepas dari bagaimana kualitas dan 

varian suatu produk yang dipasarkan oleh perusahaan melalui content marketing. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan model explanatory research dan 

descriptive research. Dalam penelitian ini terdapat 100 responden dari pengguna 

platform TikTok. dengan rentang umur 15-45 tahun, pernah membeli dan 

mengkonsumsi produk Bittersweet by Najla yang diambil dengan teknik sampel  

secara purposive sampling dengan rumus Cochran. Pengumpulan data dalam 

penelitian ini dilakukan menggunakan kuisioner setelah itu dilakukan pengujian. 

Berdasarkan dari hasil penelitian menunjukkan bahwa content marketing, varian 

produk, dan kualitas produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian baik secara parsial maupun simultan. 

 

Kata Kunci : Content Marketing, Varian Produk, Kualitas Produk, Keputusan 

Pembelian 

 

A. PENDAHULUAN 

Perrkermbangan  pada bidang terknologi, informasi dan komurnikasi terlah 

mermbawa perrurbahan terrhadap permernurhan berrbagai kerburturhan dan keringinan 

manursia. Persatnya perrkermbangan akan terknologi, informasi serrta komurnikasi ini 

mernghadirkan berrbagai bisnis murlai dari yang kercil sampai bersar derngan 

mermanfaatkan perrkermbangan yang terrjadi dalam kergiatan ursahanya. Interrnert terlah 

mernjadi merdia yang tidak terrpisahkan dari kerhidurpan moderrn, tidak  hanya serbagai 

surmberr informasi tertapi jurga serbagai perlurang bisnis yang signifikan. Perlakur bisnis 

dapat mermanfaatkan merdia sosial urnturk merlakurkan promosi dan merningkatkan 

pernjuralan derngan biaya permasaran yang lerbih murrah dan dapat mernjangkaur aurdierns 

yang lerbih luras.  TikTok mernjadi salah satur merdia sosial yang marak digandrurngi 

pernggurna interrnert di durnia baik urnturk perrsonal maurpurn serbagai merdia urnturk 

mermpromosikan produrk ataurpurn jasa bagi perlakur bisnis. Bitterrswerert by Najla 



GEMAH RIPAH: Jurnal Bisnis, 

Volume 04, No.03 (2024) 

 
 

39 
 

merrurpakan salah satur indurstri food and berverrager yang turrurt aktif mernggurnakan 

TikTok serbagai merdia promosinya. Dalam mermpromosikan produrknya di TikTok 

biasanya para perlakur bisnis merngurnggah suratur videro ataur foto dimana itur biasa 

diserburt derngan istilah Conternt Markerting.  

Conternt Markerting merrurpakan salah satur faktor urtama yang dapat 

mermperngarurhi suratur Kerpurtursan Permberlian bagi konsurmern terrmasurk jurga dalam 

kerpurtursan permberlian Bitterrswerert by Najla ini, karerna derngan merlihat Conternt 

Markerting calon konsurmern akan tahur terrlerbih dahurlur serperrti apa produrk yang akan 

merrerka berli. Olerh karerna itur, dalam Conternt Markerting perlakur bisnis harurs bisa 

sermaksimal murngkin mermburat calon konsurmern terrtarik urnturk mermberli. Mernurrurt 

Murnsharif, dkk., (2022) Conternt Markerting dapat dikatakan serbagai ursaha 

mermburat cerrita yang dilakurkan markerterr derngan mermanfaatkan merdia digital 

urnturk mermburat suratur kontern yang rerlervan, berrmanfaat, dan dapat mernarik 

perrhatiam aurdierns serhingga murdah diingat dan mermberkas dalam ingatan.  

Serlain Conternt Markerting Varian Produrk jurga mernjadi salah satur hal yang 

akan diperrtimbangkan calon konsurmern serberlurm merlakurkan suratur kerpurtursan 

permberlian Bitterrswerert by Najla. Hal itur dikarernakan serlerra sertiap konsurmern itur 

berrberda-berda baik itur dari varian, urkurran, harga, tampilan, maurpurn rasa 

Bitterrswerert. Variasi Produrk  diartikan serbagai kondisi yang terrcipta dari 

kerterrserdiaan barang dalam jurmlah dan jernis yang sangat kreratif, serhingga 

mernimburlkan banyaknya pilihan dalam prosers berlanja  konsurmern (Ichsanurdin & 

Purrnomo, 2021; Indrasari, 2019). olerh karerna itur Bitterrswerert by Najla ini berrursaha 

terrurs merngermbangkan disertiap varian rasanya agar konsurmer mermiliki banyak 

pilihan.  

Burkan hanya Conternt Markerting dan Varian Produrk yang harurs diperrhatikan 

perrursahaan dalam merncapai Kerpurtursan Permberlian konsurmern, namurn lerbih dari itur 

adalah kuralitas dari produrk itur serndiri. Kuralitas Produrk serbagai kerserlurrurhan ciri 

serrta sifat barang dan jasa yang berrperngarurh pada kermampuran dalam mermernurhi 

kerburturhan dan keringinan yang dinyatakan maurpurn yang terrsirat, yang dilakurkan  

sercara langsurng ataur tatap murka antara pernjural derngan calon konsurmern dalam 

prosers mermperrkernalkan produrk, prosers pernyampaian informasi kerpada konsurmern, 

dan mermburjurk konsurmern agar mermberli produrk merlaluri komurnikasi pribadi 

(Malaur, 2017; Purrnama & Rialdy, 2019). Bitterrswerert by Najla ini serlalur 

mermperrhatikan kuralitas produrk merrerka terrlerbih lagi karerna makanan manis merrerka 

mermperrhatikan baik dari sergi bahan bakurnya, packagingnya agar aman tidak lerlerh 

isinya jika terrpapar sinar matahari dan aman dari serrangga serperrti sermurt, serhingga 

merrerka mernggurnakan box yang terbal dan aman. 

Namurn, berrtolak berlakang derngan hal terrserburt di atas, masih banyak 

kertidaksersuraian antara conternt yang di burat Bitterrswerert by Najla derngan barang 

yang di jural serperrti banyaknya rervierw nergatif dari konsurmern. Berberrapa konsurmern 

berranggapan bahwa sertiap saurcer serrta topping yang diturangkan pada dersserrt box 

tidak serbanyak yang ditampilkan dalam conternt TikTok.Varian produrknya jurga 

mermbosankan karerna kerbanyakan varian rasa coklat yang digurnakan serhingga 

konsurmern merrasa bahwa perrberdaanya sangat tipis antara dersserrt box varian rasa 

coklat satur derngan varian coklat lainya. Serrta dari sergi kuralitas serperrti lapisan roti 

pada produrk yang varian pastry berrterksturr kerring dan terrasa pahit. Bahkan banyak 
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jurga konsurmern yang merngatakan bahwa roti pada dersserrt box kerras. Hal inilah yang 

mermburat konsurmern mermandingkan dan mernyarankan mermberli produrk lain yang 

mernurrurt merrerka lerbih worth it urnturk diberli dan dinikmati.  

Derngan pernggurnaan Conternt Markerting merlaluri platform TikTok terntur saja 

dapat mermberri gambaran kerpada para konsurmern merngernai banyaknya varian 

produrk dan bagaimana kuralitas produrk Bitterrswerert by Najla serberlurm merrerka 

merlakurkan permberlian. Dalam Conternt Markerting Bitterrswerert by Najla, merrerka 

mernjerlaskan sercara dertail merngernai banyaknya rasa di sertiap varian. Serlain itur, 

Bitterrswerert by Najla jurga mernjerlaskan bahwa merrerka hanya mernggurnakan bahan-

bahan yang berrkuralitas dan prermiurm. Tertapi, terrnyata masih banyak konsurmern 

yang merrasa tidak puras bahkan kercerwa derngan Bitterrswerert by Najla ini, karerna 

mernurrurt merrerka produrk aslinya terrnyata tidak sersurai derngan Conternt Markerting 

yang ditampilkan. Berrdasarkan urraian yang  terlah dipaparkan terrserburt, maka 

pernerliti terrtarik urnturk mermburat pernerlitian derngan jurdurl “Perngarurh Pernggurnaan 

Conternt Markerting, Varian Produrk, dan Kuralitas Produrk terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok”. 

Hipotesis 

 

Gambar 1 Kerangka Berpikir 

 

1. Ho: Pernggurnaan Conternt Markerting tidak berrperngarurh positif dan 

signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di 

platform TikTok. 

Ha: Pernggurnaan Conternt Markerting berrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform 

TikTok. 

2. Ho: Varian Produrk tidak berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

Ha: Varian Produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

3. Ho: Kuralitas produrk tidak berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

Ha: Kuralitas produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

4. Ho: PernggurnaanConternt Markerting, Varian Produrk, dan Kuralitas 

Produrk tidak berrperngarurh positif dan signifikan sercara simurltan terrhadap 
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Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

Ha: Pernggurnaan Conternt Markerting, Varian Produrk, dan Kuralitas 

Produrk berrperngarurh positif dan signifikan sercara simurltan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian produrk Bitterrswerert by Najla di platform TikTok. 

 

B. METODE PENELITIAN 

Pernerlitian ini merrurpakan pernerlitian pernerlitian kurantitatif. Dimana pernerlitian 

kurantitatif merrurpakan pernderkatan yang digurnakan urnturk merngertahuri apakah 

terrdapat korerlasi ataurpurn perngarurh inderperndern variaberl terrhadap derperndern 

variaberl. Berrdasarkan turjuran pernerlitian, maka pernerlitian derngan moderl serperrti ini 

mernggurnakan erxplanatory rerserarch dan derscriptiver rerserarch. Instrurmern pernerlitian 

merggurnakan kurersionerr yang diserbar merlaluri onliner yang hasil datanya nanti diolah 

mernggurnakan spss. Popurlasi dalam pernerlitia ini adalah konsurmern yang perrah 

mermberli dan mernkonsurmsi Bitterrswerert by Najla dan aktif mernggurnakan platform 

TikTok. Urnturk urji instrurmern pernerliti mernggurnakan 30 rerspondern serterlah hasilnya 

dinyatakan valid dan rerliaberl dilanjurtkan urji asurmsi klasik dan urji hipotersis 

terrhadap 100 rerspondern urtama. Dalam mernernturkan samperl pernerlitian, pernerliti 

mernggurnakan mertoder non- probability sampling derngan mernggurakan terknik 

purrposiver sampling. Terknik analisis data dalam pernerlitian ini yaitur mernggurnakan 

urji instrurmern yang terrdiri dari urji validitas dan urji rerliabilitas, urji asurmsi klasik yang 

terrdiri dari urji normalitas, urji murltikolineraritas, urji herterrokerdastisitas, urji rergrersi 

linerar berrganda, dan urji hipotersis yang terrdiri dari urji parsial (t), urji simurltan (F), 

urji derterrminasi (R²). 

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Pembahasan  

Uji Regresi Linear Berganda  

 

 Y= 1.334+0.309 X1 +0.311 X2 +0.192 X3 

 

Berrdasarkan perrsamaan terrserburt dapat diurraikan kersimpurlan serbagai berrikurt: 

1. Konstanta (a) = 1.334, ini mernurnjurkkan bahwa Conternt Markerting (X1), 

Varian Produrk (X2), Kuralitas Produrk (X3) =0, maka Kerpurtursan Permberlian 

serbersar 1.334.  

2. Koerfisiern X1 =0.309, ini mernurnjurkkan bahwa apabila variaberl Conternt 

Markerting (X1) ditingkatkan satur saturan, maka Kerpurtursan Permberlian akan 

naik serbersar 0.309. Derngan asurmsi bahwa variaberl lain dianggap tertap ataur 

konstan. 

3. Koerfisiern X2 = 0.311, ini mernurnjurkkan bahwa apabila variaberl Varian 

Produrk (X2) ditingkatkan satur saturan, maka Kerpurtursan Permberlian akan 

mernjadi 0.311. Derngan asurmsi bahwa variaberl lain dianggap tertap ataur 

konstan. 

4. Koerfisiern X3 = 0.192, ini mernurnjurkkan bahwa apabila variaberl Kuralitas 

Produrk (X3) ditingkatkan satur saturan, maka Kerpurtursan Permberlian akan 

mernjadi 0.192. Derngan asurmsi bahwa variaberl lain dianggap tertap ataur 

konstan. 
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Dari hasil perrsamaan rergrersi linierr berrganda terrserburt mernurnjurkkan bahwa 

sertiap ada perrurbahan pada variaberl inderperndernt Conternt Markerting (X1), Varian 

Produrk (X2) dan Kuralitas Produrk (X3) akan mermperngarurhi variaberl derperndernt 

Kerpurtursan Permberlian (Y). 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Koerfisiern derterrminasi signifikansi (R2) mermverrifikasi bagaimana variasi 

dalam variaberl derperndern dijerlaskan. Koerfisiern derterrminasi adalah antara nol dan 

satur. Nilai R2 yang kercil mernjerlaskan bahwa variaberl derperndern sangat terrbatas. 

Nilai yang mernderkati satur berrarti variaberl-variaberl inderperndern mernyerdiakan 

hampir sermura informasi yang diburturhkan urnturk mermprerdiksi variaberl derperndern. 

Tabel 1 Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 
Surmberr: Diolah Pernerliti (2024) 

Pada taberl 5 dapat dilihat nilai koerfisiern derterrminasi (R2) yang diperrolerh dari 

pernerlitian ini serbersar 0.672 angka ini mernyatakan bahwa Conternt Markerting (X1), 

Varian Produrk (X2), dan Kuralitas Produrk (X3) berrperngarurh terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian (Y) yaitur serbersar 67,2% sisanya 31,8 di perngarurhi olerh faktor lain di 

lurar variaberl yang diterliti. Misalnya, variaberl harga produrk, promosi, dan kerpurasan 

konsurmern. 

Uji Hipotesis 

Uji Parsial (t) 

Urji statistik t pada dasarnya berrturjuran urnturk mernurnjurkan serberrapa jaurh 

perngarurh satur variaberl inderperndern sercara individural dalam mernerrangkan variaberl 

derperndernt (Arikurnto, 2014). Perngurji dilakurkan derngan mernggurnakan signifikan 

lerverl taraf nyata 0,05 (a=5 %). Adapurn kriterria perngambilan kerpurtursan dalam 

perngurjian urji t adalah serbagai berrikurt. 

Jika t hiturng > t taberl maka Ho diterrima. 

Jika t hiturng < t taberl maka Ho ditolak. 

Maka disimpurlkan bahwa terrdapat perngarurh sercara parsial (t) dari variaberl 

X terrhadap variaberl Y. Urnturk merncari t taberl yaitur derngan rurmurs: 

df = (α /2 : n-k-1) 

df = (0,05/2 : 100-3-1) 

df = (0,025 : 96) 

df =1,985 

Kerterrangan : 

α = Tingkat signifikansi 5% (0,05) 

n = Jurmlah samperl 

k = Jurmlah variaberl X 
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Serhingga pada pernerlitian ini dapat dikertahuri t taberl dari df = (0,025 : 96) adalah 

serbersar t taberl = 1,985. Adapurn hasil perngurjian hipotersis dapat disajikan serbagai 

berrikurt: 

Tabel 2 Hasil Uji T 

 
Surmberr: Diolah Pernerliti (2024) 

Berrdasarkan taberl 3, maka dapat dijerlaskan berberrapa hal berrikurt. 

1) Hipotesis Pertama 

Ho: Pernggurnaan Conternt Markerting tidak berrperngarurh positif dan 

signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla 

di Platform TikTok. 

Ha: Pernggurnaan Conternt Markerting berrperngarurh positif dan signifikan 

terrhadap  Kerpurtursan Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform 

TikTok. 

Dari hasil urji rergrersi sercara parsial, diperrolerh nilai signifikan serbersar 0,000 

derngan t hiturng serbersar 3.876 dan t tabler serbersar 1.985 maka dapat dikatakan 3.876 > 

1.985 disimpurlkan bahwa Ho Ditolak dan Ha Diterrima, artinya Conternt Markerting 

(X1) berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian Produrk 

Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok 

2) Hipotesis Kedua 

Ho: Varian Produrk tidak berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 

Ha: Varian Produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 

Dari hasil urji rergrersi sercara parsial, diperrolerh nilai signifikan serbersar 0,036 

derngan t hiturng 2.130 dan t tabler serbersar 1.985 maka dapat dikatakan 2.130>1.985 

disimpurlkan bahwa Ho Ditolak dan Ha Diterrima, artinya Varian Produrk (X2) 

berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian Produrk 

Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 

3) Hipotesis Ketiga 

Ho: Kuralitas produrk tidak berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap 

Kerpurtursan Permberlian Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 

Ha: Kuralitas produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan 

Permberlian  Produrk Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 
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Dari hasil urji rergrersi sercara parsial, diperrolerh nilai signifikan serbersar 0,016 

derngan t hiturng 2.454 dan t tabler serbersar 1.985 maka dapat dikatakan 2.454>1.985 

disimpurlkan bahwa Ho Ditolak dan Ha Diterrima, artinya Kuralitas Produrk (X3) 

berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap Kerpurtursan Permberlian Produrk 

Bitterrswerert by Najla di Platform TikTok. 

Uji Simultan (F) 

Urji F ataur urji simurltan adalah urji pernerlitian yang digurnakan pernerliti urnturk 

merngertahuri perngarurh dari variaberl inderperndernt (Conternt Markerting, Varian 

Produrk, Kuralitas Produrk) sercara simurltan ataur berrsama-sama terrhadap variaberl 

derperndernt (Kerpurtursan Permberlian) derngan tingkat signifikansi 0,05 pada dasar 

perngambilan kerpurtursan F hiturng > F taberl: Serhingga dapat dikertahuri F taberl dari df 

= (3:100-3) adalah serbersar F taberl = 2,698. 

 

Tabel 4 Hasil Uji F 

 
Surmberr: Diolah Pernerliti (2024) 

Berrdasarkan taberl 4 dilakurkan urji F, Fhiturng derngan Ftaberl derngan taraf 

signifikan a = 0,05. Dapat dikertahuri bahwa Fhiturng serbersar 65.585 derngan 

mermbandingkan Ftaberl serbersar 2.698 Fhiturng lerbih bersar dari Ftaberl (65.585 >2.698) 

maka HO ditolak dan Hi diterrima berrarti ada perngarurh signifikan antara variaberl 

Conternt Markerting (X1), Varian Produrk (X2) dan Kuralitas Produrk (X3) 

mermperngarurhi Kerpurtursan Permberlian (Y), derngan mermbandingkan taraf signifikan 

pernerlitian serbersar 0,05 maka 0,000<0,05 serhingga dikatakan bahwa ada perngarurh 

positif signifikan antara Conternt Markerting (X1), Varian Produrk (X2), Kuralitas 

Produrk (X3), sercara berrsamaan terrhadap Kerpurtursan Permberlian. 

Pembahasan 

Pengaruh Content Marketing (X1) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Dalam pernerlitian ini, variaberl Conternt Markerting diurkurr derngan 

mernggurnakan berberrapa indikator serperrti Rerlervansi, Akurrasi, Berrnilai, Murdah 

dipahami, Murdah ditermurkan, dan Konsistern. Berrdasarkan hasil analisis pernerlitian 

ini mernurnjurkkan hasil dan mermburktikan bahwa variaberl conternt markerting 

berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. Hal terrserburt 

didasarkan pada hasil urji t hiturng variaberl conternt markerting adalah lerbih bersar jika 

dibandingkan derngan nilai t taberl. Serlain itur, nilai signifikansi jurga dikertahuri adalah 

lerbih bersar dari nilai signifikansi dari variaberl conternt markerting adalah lerbih bersar 

jika dibandingkan derngan nilai sig pada kerternturan terori urji t. Hal terrserburt serjalan 

derngan terori dan termuran yang dilakurkan Nabila & Murhammad (2023) bahwa 

conternt markerting berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan 
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permberlian, di mana aurdierns murdah urnturk mermahami bahwa Camiller Beraurty 

mermpromosikan produrk maskerr merrerka merlaluri trern kontern TikTok serhingga 

mermburat masyarakat terrgerrak urnturk mermberli produrk. 

Pengaruh Varian  Produk (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Dalam pernerlitian ini, variaberl Varian Produrk diurkurr derngan mernggurnakan 

berberrapa indikator serperrti Dimernsi, Harga, Tampilan,dan Kompisisi. Berrdasarkan 

hasil analisis pernerlitian ini mernurnjurkkan hasil dan mermburktikan bahwa variaberl 

varian produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. 

Hal terrserburt didasarkan pada hasil urji t hiturng variaberl varian produrk adalah lerbih 

bersar jika dibandingkan derngan nilai t taberl. Serlain itur, nilai signifikansi jurga 

dikertahuri adalah lerbih bersar dari nilai signifikansi dari variaberl varian produrk 

adalah lerbih bersar jika dibandingkan derngan nilai sig pada kerternturan terori urji t. Hal 

terrserburt serjalan derngan terori dan termuran yang dilakurkan Surhardi, ert al. (2022) 

bahwa produrk yang mermpurnyai varian yang tidak serdikit cernderrurng mernarik 

perrhatian konsurmern serhingga adanya produrk yang variatif mermburat konsurmern 

mermburat kerpurtursan urnturk mermberli produrk. 

Pengaruh Kualitas Produk (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Dalam pernerlitian ini, variaberl Kerpurtursan Permberlian diurkurr derngan 

mernggurnakan berberrapa indikator serperrti Hasil kinerrja (Perrformancer), Ciri-ciri 

(Feraturrers), Kerandalan (Rerliability), Kersersuraian derngan spersifikasi (Conformancer 

to spercification), Daya tahan (Durrability), Kermampuran Merlayani (Serrvicerability), 

Erstertika (Aersthertics), Kuralitas yang dirasakan (Perrceriverd Qurality). Berrdasarkan 

hasil analisis pernerlitian ini mernurnjurkkan hasil dan mermburktikan bahwa variaberl 

kuralitas produrk berrperngarurh positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. 

Hal terrserburt didasarkan pada hasil urji t hiturng variaberl kuralitas produrk adalah lerbih 

bersar jika dibandingkan derngan nilai t taberl. Serlain itur, nilai signifikansi jurga 

dikertahuri adalah lerbih bersar dari nilai signifikansi dari variaberl kuralitas produrk 

adalah lerbih bersar jika dibandingkan derngan nilai sig pada kerternturan terori urji t. Hal 

terrserburt serjalan derngan terori dan termuran yang dilakurkan Surhardi, ert al. (2022) 

bahwa produrk yang mermpurnyai kuralitas yang baik dan varian yang tidak serdikit 

cernderrurng mernarik perrhatian konsurmern serhingga adanya produrk yang berrkuralitas 

dan variatif mermburat konsurmern mermburat kerpurtursan urnturk mermberli produrk. 

Pengaruh Content Marketing (X1), Varian  Produk (X2), dan Kualitas Produk 

(X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

Berrdasarkan hasil urji statistik yang terlah dilakurkan dalam pernerlitian ini 

variaberl conternt markerting, varian produrk, dan kuralitas produrk sercara berrsama-

sama ataur simurltan mermperngarurhi kerpurtursan permberlian. Hal terrserburt didasarkan 

pada urji rergrersi linerar berrganda merlaluri hasil perngurjian sercara simurltan yang 

mernurnjurkkan hasil bahwa, nilai sig yang diperrolerh adalah lerbih kercil dari nilai sig 

dalam kerternturan terori urji F ataur urji simurltan, dapat dikertahuri bahwa ini bisa 

berrdampak positif yang berrperngarurh pada conternt markerting, varian produrk, dan 

kuralitas produrk terrhadap kerpurtursan permberlian karerna sertiap pernambahan nilai pada 

conternt markerting, varian produrk, dan kuralitas produrk akan terrjadi perningkatan 

pada nilai kerpurtursan permberlian dan jurga serbaliknya, jika nilai conternt markerting, 

varian produrk, dan kuralitas produrk tidak ada perningkatan maka nilai kerpurtursan 

permberlian tidak akan merngalami perningkatan. 
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Berrdasarkan hasil analisis sercara kerserlurrurhan, dapat dikertahuri bahwa variaberl 

yang dominan ataur paling bersar perngarurhnya terrhadap kerpurtursan permberlian 

permberlian adalah variaberl conternt markerting, hal ini diburktikan ataur dilihat dari 

nilai t hiturng yang lerbih tinggi dari pada variaberl varian produrk dan kuralitas produrk. 

 

D. KESIMPULAN 

Berrdasarkan hasil analisis dan permbahasan yang terlah dipaparkan pada 

serberlurmnya maka dapat disimpurlkan berberrapa hal berrdasarkan rurmursan masalah 

serbagai berrikurt: 

1. Sercara parsial conternt markerting berrperngarurh positif signifikan terrhadap 

kerpurtursan permberlian yang mana diburktikan derngan merlaluri taberl urji t yang 

mernurnjurkkan jika t hiturng dari variaberl conternt markerting lerbih bersar dari t 

taberl, derngan nilai signifikansi yang lerbih rerndah. 

2. Sercara parsial varian produrk mermiliki perngarurh sercara positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtursan permberlian. Hal ini dilihat dari nilai t hiturng yang lerbih 

bersar dari pada t taberl dan nilai signifikansinya lerbih kercil. 

3. Sercara parsial kuralitas produrk mermiliki perngarurh sercara positif dan 

signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. Hal terrserburt diburktikan merlaluri 

taberl urji t di mana nilai t hiturng dari variaberl kuralitas produrk adalah lerbih 

bersar dari t taberl, derngan nilai signifikansi yang rerndah. 

4. Sercara simurltan kertiga variaberl terrserburt yakni conternt markerting, varian 

produrk, dan kuralitas produrk mermperngarurhi kerpurtursan permberlian sercara 

berrsama-sama ataur simurltan mernurnjurkkan bahwa variaberl terrserburt 

berrperngarurh sercara positif dan signifikan terrhadap kerpurtursan permberlian. Hal 

terrserburt dilihat dari hasil urji F yang terlah dilakurkan serberlurmnya mernurnjurkkan 

jika signifikansi dari urji F mermiliki nilai yang lerbih kercil, serhingga hal 

terrserburt mernurnjurkkan jika conternt markerting, varian produrk, dan kuralitas 

produrk sercara berrsama-sama mermiliki perngarurh positif dan signifikan 

terrhadap kerpurtursan permberlian. 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Arikurnto, Surharsimi. (2014). Proserdurr Pernerlitian Suratur Pernderkatan Prakterk. 

Jakarta: Rinerka Cipta. 

Ichsannurdin & Herrry Purrnomo. (2021). Analisis: Gaya Herdonis Staturs Sosial 

Variasi Produrk terrhadap Kerpurtursan Permberlian Merlaluri Citra Merrerk (R. 

R. Rerrurng erd.). Kerdiri: CV. Merdia Sains Indonersia. 

Malhotra, N.K., (2010). Markerting Rerserarch, An Applierd Orierntation (4th erd.). 

Perarson Erdurcation, Inc. Urpperr Saddler Riverr, Nerw Jerrsery.  

Murnsarif, Murhammad., Asrurl., Zerlvi Gurstiana., Ari Murhardono., Charmiyanti 

Nurrkerntjana Ajur., Agurng Widarman., Ika Yurniwati., Andriasan 

Surdarso., & A Erderth Furari Anastasya. (2022). Stratergi Digital 

Markerting urnturk Bisnis Digital. Yayasan Kita Mernurlis. 

Sirergar, Syofian. (2013). Mertoder Pernerlitian Kurantitatif: Dilerngkapi Perrbandingan 

Perrhiturngan Manural & SPSS. Jakarta: Kerncana Prernada Merdia Grourp.

 


